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Новая технология DTF-печати –
выгодная альтернатива трафаретной и DTG-печати!

ОТДЕЛ ПРОДАЖ
+7-495-135-35-09  
+7-925-502-44-75

allart-service.ru
info@allart-service.ru

DTF-печать на тканях
Комплексные решения от «Алларт Сервис»

• Низкая себестоимость отпечатка
• Высокая производительность
• Простота в использовании

Преимущества DTF-печати

Оборудование и материалы
• Принтеры (30 и 60 см)
• Шейкер-сушки
• Прессы
• Чернила
• ПЭТ плёнка
• Клей

• Подходит для натуральных и синтетических тканей
• Подходит для тканей любого цвета
• Принт на плёнке не нужно вырезать по контуру
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Жаркое лето 2023 года
Вышедший в конце мая предыдущий номер нашего журнала за лето успел поездить по 
различным выставкам не только в России, но попал и на выставку ITMA в Милан.

В начале июня журнал был на выставках Sport Casual Moscow и Printech в Москве, при-
чём на Printech мы впервые организовали мероприятие по цифровой печати на текстиле. 
Обзор можно найти в этом номере журнала.

Потом был длинный перелёт в Милан и проходящая раз в четыре года выставка ITMA, 
обзору которой посвящена добрая четверть этого номера. Но возвращаться к тенденци-
ям выставки мы будем ещё не один раз, а отметить хочется главное — с нашей страной 
большинство производителей хотят сотрудничать даже в текущих непростых обстоятель-
ствах. Не у всех это, к сожалению, получается, что приводит к большим изменениям в 
предлагаемых российскими поставщиками решениях и по оборудованию, и по расходным 
материалам. Про это мы регулярно пишем на нашем сайте и страницах журнала.

Июль и август были отмечены двумя фестивалями, которые компания «яМайка» 
провела сначала в Москве, а потом дома — в Санкт-Петербурге. Наш журнал поддержал 
организаторов фестивалей, и мы были представлены на двух площадках, где все желающие 
могли получить номера наших журналов. После окончания мероприятия журналы можно 
найти во всех принтериях «яМайки» в Москве и Санкт-Петербурге. Хочется отметить, что 
летом в Питере (да и в Москве) просто прекрасно, в чём можно убедиться, посмотрев 
фотографии с фестивалей в этом номере.

Сентябрь и октябрь очень насыщены выставками в лёгкой промышленности и ре-
кламной индустрии в Москве. Мы организуем два мероприятия, куда с удовольствием 
приглашаем всех вас, наших читателей:

• 5 сентября — круглый стол «Практический опыт российских производств цифровой 
печати по текстилю и их поставщиков» на выставке «Интерткань».

• 25 октября — 5-я конференция «Цифровая печать и декорирование текстиля» на 
выставке «Реклама».

Количество выставок, где осенью можно будет найти наш журнал, значительно боль-
ше, информация обо всех предстоящих экспомероприятиях есть в журнале. Кстати, для 
тех, кто по каким-то причинам не сможет получить журналы на выставках, всегда есть 
возможность оформить подписку на нашем сайте. Мы очень ценим каждого нашего 
подписчика и всегда рады обратной связи и контактам — ваш вклад в развитие нашего 
журнала очень важен для развития отрасли цифровой печати по текстилю в России.�

Михаил Шпилькин, 
основатель журнала  

«Цифровой текстиль» 
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Швейная фабрика «Модерн»  
запустила лазерный раскройщик  

Photonim P1827 Scan Pro
Ещё одно крупное швейное предприятие, московская 

швейная фабрика «Модерн», оптимизировало своё произ-
водство, установив на нём лазерный раскройщик Photonim 
P1827 Scan Pro с функцией распознавания контуров кроя, 
сообщает компания-поставщик «Смарт-Т».

Фабрика «Модерн» уже более 20 лет занимается изго-
товлением трикотажных изделий и пошивом одежды для 
спорта и активного отдыха. В ассортименте этого произ-
водителя футболки, поло, толстовки, шорты, спортивные 
костюмы, бейсболки, лёгкие головные уборы и многое 
другое. На фабрике действуют вязальный цех с 56 вязаль-
ными машинами, красильный цех, опытная лаборатория, 
раскройный и мощный швейный цех, укомплектованный 
270 единицами профессиональных швейных машин.

За 20 лет работы фабрика выполнила более 100 тысяч 
заказов, в том числе для Сбербанка, Мособлгаза, МГУ  
им. М. В. Ломоносова, агропромышленного комплекса 
«Сады Придонья», МДЦ «Артек». Одежду бренда MODERN 
носят сотрудники многих транспортных и строительных 
компаний, сетевых ресторанов и кафе.

Фабрика производит 400 тысяч изделий в месяц, и для 
таких рекордных масштабов и широкой ассортиментной 
и размерной линейки автоматизация раскроя необходима 
как воздух. Лазерный раскройщик Photonim P1827 Scan Pro 
с конвейерным столом и двумя независимыми рабочими 
порталами обеспечивает высокую скорость обработки (до 
600 мм/сек.) и исключительную по качеству кромку реза 
любых по сложности деталей.

Новый DTF-принтер Mimaki TxF300-75 (80 см) 
втрое быстрее предшественника

Mimaki Europe расширяет своё присутствие на рынке 
прямой печати (DTF) с новым принтером, скорость печа-
ти которого в три раза выше, чем у предыдущей модели. 
С августа 2023 года начались продажи нового принтера 
TxF300-75 за пределами Японии.

Компания Mimaki вышла на рынок DTF в начале этого 
года, выпустив принтер TxF150-75, который был разработан, 
чтобы предложить клиентам стабильную и эффективную 
DTF-платформу, которая включала бы в себя известные 
стандарты качества Mimaki.

Новая модель TxF300-75 также отвечает этим целям, 
удовлетворяя при этом требованиям более крупных ком-
паний, которым необходимы  большие объёмы продукции.  
Таким образом, TxF300-75 был разработан, чтобы объ-
единить стабильность и функциональность TxF150-75, 
увеличивая производительность на 300% за счёт втрое 
более высокой скорости печати.

Арьен Эвертсе из Mimaki Europe отмечает: «TxF300-75 
был разработан, чтобы обеспечить ещё большую производи-
тельность. Инновационная ширина 80 см, представленная 
в нашем первом DTF-принтере, остаётся особенностью 
этой новой системы, позволяя клиентам печатать более 
эффективно».

В соответствии с целями Mimaki в области устойчивого 
развития в принтере TxF300-75 используются пигментные 
чернила Mimaki PHT50, сертифицированные Eco-Passport 
и соответствие требованиям сертификации OEKO-Tex, что 
подтверждает их более низкое воздействие на окружаю-
щую среду.

DTF-принтеры Mimaki оснащены дегазированными 
чернильными пакетами (600 мл) и встроенной системой 
циркуляции чернил, которая предотвращает засорение бе-
лых чернил, чтобы снизить риск дефектов струйной печати. 
Принтеры серии TxF включают такие функции Mimaki, как 
NCU (блок проверки дюз) и NRS (система восстановления 
дюз) для стабильной и бесперебойной печати.

Карельский дух в вещах и принтах  
от Karelian Design

Проект Karelian Design родился из стремления карель-
ских дизайнеров показать один их самых загадочных и 
натуралистичных регионов России изнутри — раскрыть 
его душу, увлечь традициями и историей, чтобы в сердце 
каждого жителя большой страны, где бы он ни находился, 
появился свой уголок для Карелии.

Основатель компании Яна Пермякова и её команда 
из 15 человек без малого два десятка лет разрабатывают 
дизайн интерьера жилых и общественных пространств, 
облагораживая до десяти тысяч квадратных метров в год. 
Ещё одним направлением Karelian Design является продви-
жение собственных и сторонних дизайнерских продуктов: 
мебели, предметов декора, одежды, аксессуаров, домашнего 
текстиля, на основе типичных для северных территорий 
берёзового дерева, металла и натуральных тканей, укра-
шенных древними символами и орнаментом.

Сразу три текстильные коллекции бренда были представ-
лены на модном показе фестиваля креативных индустрий 
«Дизайн квартал 2023» в Петрозаводске. 
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Принты на хлопковых свитшотах и шоперах из коллек-
ции «Кижи» повторяют очертания основного элемента 
архитектуры Русского Севера — лемеха, особого вида че-
репицы из осины, которой покрывали крестьянские избы, 
богатые дома и храмы: не сусальном золотом, а осиновым 
лемехом сверкают на солнце купола церкви Преображения 
Господня в Кижах. Заливкой для главной графической 
формы на одежде и сумках служат фото Виталия Голубева.

Капсула под названием «Перхин», в честь карельчанина 
Михаила Перхина, ювелира, работавшего на фирму само-
го Фаберже. В его мастерской, по заказу Императорского 
Дома, были изготовлены 28 знаменитых пасхальных яиц, 
схематично воспроизведённые художниками Karelian 
Design и вышитые на спине шерстяных бомберов, а также 
продублированные с помощью цифровых принтеров на 
сумках-шоперах. Вепcская серия, состоящая из футболок 
и сумок, проникнута карельской вышивкой и кружевом. 
Геометрический и цветочный узоры отпечатаны на изде-
лиях белого и чёрного цвета, в центре композиций — ромб, 
связанный с культом плодородия. Приобрести эти и другие 
товары можно в онлайн-магазине Karelian Design или на 
официальной странице «ВКонтакте».

 
«Алларт Сервис» представляет новинку —  

сублимационную бумагу COLORS RB
Компания «Алларт Сервис» представляет новинку 

— сублимационную бумагу COLORS RB плотностью 35  
и 45 г/м² в рулонах шириной 1620 мм. Бумага успешно 
прошла тестирования и прекрасно показала себя для работы  
с производительными принтерами. 

Среди главных преимуществ можно выделить следующие 
особенности бумаги:

• Покрытие бумаги позволяет хорошо принимать и отда-
вать чернила в процессах печати и термопереноса.

• Бумага COLORS RB принимает большое количество 
чернил без пробития бумаги на обратную сторону даже 
при 100% заливке.

• Идеально подходит для принтеров с высокой произво-
дительностью, так как быстро сохнет, при этом не меняет 
свою геометрию даже при больших заливках.

• Привлекательная цена.
Для заказа доступны рулоны шириной 1620 мм плотно-

стью 35 и 45 г/м²:
• Бумага сублимационная COLORS RB 35 г/м², 1620 мм 

× 400 м, 3 дюйма.
• Бумага сублимационная COLORS RB 45 г/м², 1620 мм 

× 300 м, 3 дюйма.
Получить консультацию и заказать расходные материа-

лы можно у менеджеров отдела продаж «Алларт Сервиса».
 

Господдержка помогла в становлении  
цифровому печатному производству  

компании Kunjut
Семена нынешнего своего успеха петербургская фабри-

ка цифровой печати по ткани Kunjut посеяла 14 лет назад. 
Тогда ещё никто не догадывался, во что вырастет крохот-
ный бизнес, завязанный на дизайн поверхностей, главной 
из которых для компании, изначально состоящей из двух, 
а сейчас из пятидесяти человек, стал текстиль. Люди, как 
и оборудование, приходили по мере постановки новых 
задач. Первый принтер в Kunjut’е, к примеру, появился  
в результате решения полностью контролировать печатный 
процесс, чего нельзя было добиться, работая со сторонними 
типографиями, в том числе в Китае. 

Кроме того, наличие собственного производства позво-
ляло ускорить выполнение заказов. По тем же причинам со 
временем Kunjut обзавёлся собственным швейным цехом.

Финансовую помощь в приобретении фабрикой обо-
рудования для печати на синтетических и натуральных 
тканях, раскроя и пошива текстильных изделий по запросу  
и для продажи в фирменном онлайн-магазине оказал Фонд 
содействия кредитованию МСБ. Также были выделены 
средства на погашение предприятием кредитов с высокой 
процентной ставкой. «Фабрика трижды получала поддержку 
по программе микрофинансирования Фонда содействия 
кредитованию», — отметил посетивший Kunjut с рабочим 
визитом председатель комитета по промышленной поли-
тике, инновациям и торговле Санкт-Петербурга Кирилл 
Соловейчик.
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Для fashion-индустрии и рынка легпрома Северной сто-
лицы фабрика является передовым звеном. «Здесь задают 
тренды и придают импульсы к развитию отечественной 
индустрии моды. Это предприятие — яркий пример того, 
как хобби может превратиться в успешный бизнес», — от-
метил глава комитета. Среди клиентов Kunjut’а государ-
ственные корпорации, банки, магазины, музеи, галереи 
искусств, театры, выставки, рекламные агентства, модные 
бренды, студенты профильных учебных заведений и част-
ные лица. Минимальный тираж по текстильной печати —  
15 кв. метров.

 
В Екатеринбурге провели конкурс  

«народного мерча» к юбилею города
О том, что 300-летие Екатеринбурга будет отмечаться 

с размахом, стало известно за год до того, как на улицах 
города появились билборды с лицами прославленных ураль-
цев и был изготовлен юбилейный мерч, на который мэрия 
выделила миллионы рублей. Однако повод подстегнул и 
частную инициативу: свой вклад в визуализацию праздника 
на базовых предметах одежды внесли городской портал Ека-
теринбурга E1.ru и фабрика цифровой печати «Гуд Принт», 
объявив конкурс на лучший дизайн «народного мерча».

Из тридцати присланных в редакцию работ, было ото-
брано двенадцать наиболее интересных, после чего чита-
телям портала доверили определить победителя. Первое 
место досталось автору самого голосуемого варианта —  
Анастасии Храмцовой, представившей композицию из 
сложенных в виде сердца пальцев рук и слогана: «Глаза 
не боятся, руки делают». Вторым по счёту фаворитом  
и обладательницей приза симпатий стала Анна Смирнова. 
Девушка изобразила утверждённый логотип к 300-летию 
Екатеринбурга с написанными на нём именами известных 
жителей, названиями районов и достопримечательностей. 
Самым младшим участником конкурса стал Сергей Алек-
сандров девяти лет: нарисованный им Каменный мост  
в окружении фейерверков отметили многие.

Вознаграждением лауреатам послужит изготовление 
мерча с печатью созданных ими принтов на производстве 
«Гуд Принт», а приобрести изделия можно будет на сайте 
типографии. В коллекцию войдут белая хлопковая фут-
болка, универсальный свитшот, сумка-шопер и блокнот. 
Персональный комплект, выполненный по его же макету, 
получит в подарок и юный художник Серёжа. 

Испанский бренд Tous перепечатал  
и переделал текстильные баннеры  

в модные сумки
Если бы апсайкла не было, его бы следовало придумать 

даже не потому, что создавать новое из старого вполне 
в духе принципов замкнутой экономики, а в силу иных 
рациональных причин: производство коллекций одежды 
или аксессуаров в нуля гораздо более затратное — это раз, 
добавочная стоимость — это два. И с обеих точек зрения 
лимитированный сумочный дроп от испанского ювелирного 
бренда Tous себя оправдывает.

С выбором материала вопрос решился просто — в ход 
пошли отработанные рекламные баннеры на текстильной 
основе, которые отмыли от нанесённых ранее изображений 
(самая трудоёмкая часть) и напечатали новые. Коллекция 
получила адекватное сути название Tous Afterlife, все сумки 
в ней одинаковые по форме — почти квадратный шопер 
среднего объёма с двойными ручками, каждая отмечена ло-
готипом бренда, но отличается от других цветовой гаммой 
и уникальным принтом. Благо цифровая текстильная печать 
предлагает широкие возможности для персонализации  
и производства по требованию. Стоит такой подарок себе 
любимой 89 евро, причём некоторых вариантов в наличие 
уже не осталось.

Полученный в результате продаж дропа доход Tous напра-
вит в фонд помощи бывшим заключённым Ared Foundation: 
сумки шились в собственных мастерских организации, 
руками её подопечных.

Турецкая компания Sumoteks использует 
принтер NirvanaBelt, печатая для H&M и Bohoo

Крупный турецкий производитель текстиля Sumoteks 
Tekstil, партнёр H&M и Bohoo, использует в своих печат-
ных процессах цифровую печатную линию NirvanaBelt 
от Optimum Digital. Компания Optimum Digital гордится 
сотрудничеством с такими дальновидными компаниями  
и надеется на дальнейшее развитие инноваций и расши-
рение границ индустрии текстильной печати.

Благодаря использованию передовых экопигментных 
чернил Optimum Digital компания Sumoteks получила 
возможность круглосуточной печати на различных тканях,  
в том числе джерси и материалах для производства нижнего 
белья. Результаты говорят сами за себя — отпечатки полу-
чаются высочайшего качества, цвета яркие и долговечные.

Приняв решение работать с линией NirvanaBelt и краска-
ми Eco-Pigment, компания Sumoteks продемонстрировала 
стремление предоставлять своим клиентам продукцию 
высочайшего качества, минимизируя при этом воздействие 
на окружающую среду.

Принтер Nirvana Belt, как сообщает компания, не требует 
предварительной и последующей обработки текстиля, что 
позволяет избежать интенсивного использования химика-
тов и потребления воды в ходе этих процессов.
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Чехлы и аксессуары для путешествий  
на новом каландре в «Рутмарк»

Компания «Рутмарк» производит чехлы для чемоданов 
и аксессуары для путешествий и является партнёром Аэро-
флота, S7, РЖД, Tele2 и многих других, поскольку компания 
крайне тщательно относится ко всем этапам производства 
продукции — от дизайна до печати. К примеру, паттерны 
для декорирования материалов разработала Студия Арте-
мия Лебедева.

В связи с существенным увеличением спроса на продук-
цию для защиты сумок, чемоданов, портпледов во время 
путешествий в «Рутмарк» решили модернизировать про-
изводство. Первым новым устройством в парке печатного 
оборудования стал каландровый термопресс итальянской 
компании «Монти Антонио». Этот известный произво-
дитель, по сообщению компании-поставщика «Текстиль  
и Технологии», продолжает работу в России, обеспечивая 
как поставки нового оборудования, так и запчастей.

Модель С-03 — это новый каландровый термопресс 2023 
модельного года, который пришёл на замену хорошо из-
вестной в России модели 901. Модернизированный каландр 
С-03 оснащён новыми платами управления, тач-панелью 
увеличенного размера, электрическими двигателями (4 шт.) 
повышенной эффективности для снижения потребления 
электричества.

Рабочая скорость каландрового термопресса составляет 
от 2 до 4 метров в минуту (время экспозиции — 22 секун-
ды и 11 секунд, соответственно). Важным новшеством 
является устройство тангенциальной моторизированной 
намотки отпечатанной ткани на двух обрезиненных валах, 
отмечает поставщик.

Новый ARK-JET SUB 1900 в компании Тюмени
Компания «КОВЧЕГ» сообщила о запуске очередного 

текстильного принтера ARK-JET SUB 1900, который со-
стоялся в тюменской компании Textile PRO. Эта компания 
занимается изготовлением флажной продукции, промоо-
дежды, различных сувениров и аксессуаров из текстиля.

До сегодняшнего дня компания использовала два 
принтера Mimaki JV150-160 и маслонаполненный каландр 
TitanJet RTX34, установленные компанией «Смарт-Т». Когда 
пришла пора усилить мощности печатного цеха, компания 
выбрала принтер ARK-JET SUB 1900.

Новому принтеру с рабочей шириной 1,9 м компания 
сможет доверить сублимационную печать на бумагах даже 
малой плотности. Он оснащён тремя головками Epson 
i3200, установленными в шахматном порядке, которые 
обеспечивают тонкую детализацию изображений, плавные 
цветовые переходы, а также высокую производительность 
(до 230 м²/час за 1 проход).

 
Тюменский бренд Nice Person  

сделает мерч по мотивам творчества  
Владислава Крапивина

Тюменский модный бренд Nice Person, который создаёт 
и выпускает базовую одежду, готовит мерч для докумен-
тального фильма, приуроченного к 85-летию Владислава 
Крапивина. 

Как рассказал журналистам режиссёр фильма Дмитрий 
Колобов, тематика коллекции будет преимущественно 
морской. На данный момент известно, что в коллекции 
будет пять предметов, часть из них — футболки. 

Выпуск коллекции мерча планируется в сентябре,  
а премьера документального фильма про Владислава 
Крапивина состоится 14 октября в Тюмени и 15 октября  
в Екатеринбурге.
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DTF-комплекс ORIC установлен в компании, 
специализирующейся на компьютерной  

вышивке логотипов
ИП Шириев Ильдар Фаилович работает в Казани и ока-

зывает услуги по нанесению компьютерной и машиной 
вышивки на любые изделия. В этой компании делают заказ 
и изготовление вышивки максимально простым и удобным 
для своих клиентов способом.

В арсенале Центра компьютерной вышивки и нанесения 
логотипов установлено современное оборудование и опыт-
ные специалисты гарантируют высокий уровень сервиса 
и качество конечной продукции. Теперь компания сможет 
наносить логотипы и принты ещё одним способом. Новый 
DTF-принтер Oric отлично справится с такими задачами 
и принесёт дополнительную прибыль компании за счёт 
привлечения новых заказов.

Принтер и шейкер-сушку установил инженер компании 
«Алларт Сервис», официальный поставщик оборудования 
Oric в России.

Комплекс для DTF-печати на ткани Oric 6202 с шириной 
печати 60 см имеет две печатные головки Epson i3200, 
которые способны выдавать качественную печать со ско-
ростью 10 м²/час. В составе комплекса есть шейкер-сушка 
с конвейерной лентой и вакуумным прижимом для более 
удобной и надёжной подачи плёнки в зону нагрева.

  В компании «Мебель братьев Баженовых» 
будет кроить новый раскройщик iECHO TK4S

Очередной раскройный комплекс запущен инженерами 
компании «Смарт-Т» на мебельной фабрике «Мебель брать-
ев Баженовых» (г. Киров). Это крупное предприятие полного 
цикла, созданное в 1997 году и завоевавшее высочайший 
авторитет у покупателей, партнёров, дизайнеров и архи-
текторов, производит мягкую мебель премиум-качества.

Ассортимент продукции бренда «Мебель братьев 
Баженовых» включает разнообразные диваны и кресла 
от классики до хай-тек, кровати, бескаркасную мебель  
и всевозможные мебельные аксессуары. Продукция пред-
приятия ориентирована не только на изысканный домаш-
ний интерьер, но и включает модели и коллекции, широко 
востребованные в оформлении общественных пространств. 
Фабрика размещает свою продукцию в 128 салонах в 63 
российских городах, имеет 21 собственный магазин и 107 
дилерских центров.

Фабрика, занимающая площадь в 10 тысяч квадратных 
метров, может гордиться своими производственными 
мощностями и грамотно продуманной организацией всех 
технологических процессов и обустройства рабочих мест. 
Все цеха предприятия оснащены самым современным 
оборудованием от ведущих мировых производителей, ко-
торое обеспечивает эффективное массовое производство 
и быстрое выполнение нестандартных заказов.

Дизайн мебели часто предусматривает элементы обивки 
сложных форм. Плюс к этому фабрика «Мебель братьев 
Баженовых» относится к тем мебельным предприятиям, 
которые изготавливают внутренние, часто сложные чехлы 
из высококачественного и долговечного холстопрошивного 
полотна. Вспомогательные материалы, как и более 300 
видов обивочных тканей и натуральная кожа, теперь на 
фабрике будут кроиться не дисковыми ножами, как прежде, 
а на автоматизированном раскройщике iECHO TK4S-2516 
со столом размером 2,5 × 1,6 метров. Этот комплекс обору-
дован механизированным устройством размотки рулонных 
материалов и системой HD projection system, которая по-
зволяет проецировать на материал оцифрованные лекала 
и с высокой точностью осуществлять их крой. Рулонная 
подача позволит осуществлять крой в непрерывном режиме, 
а система HD projection system отказаться от традиционных 
картонных лекал, требующих места хранения и периоди-
ческого обновления.
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Для качественной резки разных по плотности и фак-
туре материалов раскройщик оснащён ротационным 
инструментом PRT с дисковыми ножами и универсальным 
тангенциальным ножом UCT. Также в станке установлены 
поворотные пробойники для создания отверстий и надсе-
чек и перьевой инструмент PEN для маркировки деталей 
кроя. Примечательно, что в этом проекте для фабрики 
«Мебель братьев Баженовых» впервые был установлен 
особый модуль маркировки, предназначенный для печати 
и наклейки этикеток 30 × 40 мм и имеющий встроенный 
струйный мини-принтер. 

К преимуществам этого инструмента относятся: возмож-
ность расположить на стикере больший объём информации, 
чем может нарисовать инструмент PEN (например, QR-код 
для автоматизации сборки кроя); более высокая скорость 
печати этикетки, чем рисование пером; универсальность 
применения самоклеящейся этикетки; простота удаления 
этикетки без последствий для лицевой стороны материала. 

 
Uniqlo и Лувр объявили конкурс  

на футболочные принты по мотивам  
музейных экспонатов

Самый известный из мировых музеев мира — Лувр,  
в Париже, и японский модный бренд Uniqlo уже пересе-
кались в проектах по созданию коллекций одежды. У них 
даже заключён четырёхлетний контракт, позволяющий 
ретейлеру использовать изображения музейных экспонатов 
в дизайне принтов для фирменного текстиля. 

Первая капсула, подготовленная при участии худож-
ника Питера Сэвилла, вышла в 2022-м и включала в себя 
футболки, худи и свитшоты, на которых, в частности, 
мелькала картина под инвентарным номером 779, она же 
знаменитая Джоконда.

Конкурс дизайна футболок UTGP 2024, который Uniqlo 
совместно с Лувром проводят в этом году, призывает к уча-
стию широкие творческие массы независимо от профессии, 
возраста, пола и национальности — были бы воображение и 
художественный талант. «Покажите нам Лувр таким, какой 
он есть, и таким, каким мы можем увидеть его только ва-
шими глазами», — говорится в официальном пресс-релизе.

Отталкиваясь от девиза «Открытия, сделанные в Лувре», 
конкурсантам предстоит графически переосмыслить ше-
девральные произведения искусства: скульптуру «Ника 
Самофракийская», полотно Эжена Делакруа «Свобода, 
ведущая народ», посвящённое Второй французской ре-
волюции, и непреходящий источник вдохновения в лице 
загадочной Джоконды. 

Победителю достанется Гран-при в размере 20 тысяч 
долларов, а признанные лучшими принты украсят футболки 
Uniqlo в сезонной коллекции весна-лето 2024.
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Farbenpunkt вступила в партнёрство  
с Ink Vision

Компания Farbenpunkt Inc, специализирующаяся на 
производстве пигментов, заключила партнёрство с изра-
ильской компанией Ink Vision для дальнейшего развития  
и коммерциализации безводных пигментных чернил 
PeractoJet. Партнёрство нацелено на превращение PeractoJet 
в пигментное решение с высокой адгезией с различными 
поверхностями без их предварительной обработки.

Компании утверждают, что их формула способна изме-
нить полиграфический ландшафт, оптимизируя рабочие 
процессы, снизить затраты и повысить удобство работы 
пользователей.

Сильвио Эделкопп, генеральный директор Ink Vision, 
заявил: «Мы невероятно рады нашему партнёрству  
с компанией Farbenpunkt Inc и потенциалу PeractoJet, 
которые позволят переосмыслить струйную текстильную 
печать. Устраняя этап предварительной обработки, мы 
стремимся упростить процесс печати и дать возможность 
пользователям достигать исключительных результатов  
с лёгкостью и экономно. Мы уверены, что чернила PeractoJet 
откроют новые возможности и установят новый стандарт 
в области пигментной печати».

Kyocera и Аeoon укрепляют сотрудничество
Kyocera и производитель DTG-принтеров Aeoon 

Technologies решили укрепить своё партнёрство пу-
тём заключения многомиллионного соглашения о за-
купках. Компания уже много лет использует головки  
KJ4B-QA от Kyocera, отлично зарекомендовавшие себя  
в отрасли  и на протяжении многих лет являющиеся одним 
из ведущих продуктов в своей категории.

Компания Kyocera стала одним из ведущих производите-
лей струйных печатающих головок, начав их производство 
в 2007 году. Анджело Шистл, генеральный директор Аeoon, 
подчёркивает: «Мы используем только лучшие материалы 
и компоненты для наших принтеров DTG. Печатающая 
головка Kyocera является важнейшим компонентом каче-
ства, позволяющим нашим клиентам достигать высокой 
производительности и наилучших результатов печати.  
В целом результатом является плодотворное партнёрство 
на высоком уровне».

Серия Kyo, оснащённая печатающими головками Kyocera 
KJ4B, представляет собой модульную и адаптируемую си-
стему DTG-печати. А изюминкой серии Kyo PLUS являются 
встроенные термопрессы, экономящие не только время, но 
и затраты на персонал.

Цифровые принтеры Аeoon проектируются, разраба-
тываются и производятся в Австрии. Принтеры Kyo легко 
интегрируется в автоматизированные производственные 
процессы и могут быть оснащены широким ассортиментом 
печатных столов практически для любого текстиля разме-
ром до 200 × 98 см.

Рынок цифрового текстиля будет расти  
в среднем на 9,8% в год

По данным Future Market Insights, в 2023 году мировой 
объём продаж цифровых текстильных принтеров достиг-
нет 2 212,9 млн долларов США. В период с 2023 по 2033 
год ожидается средний ежегодный рост мировых продаж 
цифровых текстильных принтеров на 9,8%. По прогнозам,  
к 2033 году общий объём рынка достигнет 5 304 млн 
долларов.

Рост рынка обусловлен постоянно меняющимися тенден-
циями моды, высокой потребностью в передовых технологи-
ях печати и увеличением спроса на индивидуальный и пер-
сонализированный декор. Эта тенденция особенно заметна  
в связи с ростом покупательной способности представи-
телей поколения Z, которые больше склонны к покупкам 
через интернет. 

Высокий спрос наблюдается на печатные материалы для 
отделки интерьеров и мебели. Потребители всё чаще ищут 
индивидуальные и неповторимые предметы домашней 
обстановки, включая шторы, обивочные ткани, постельные 
принадлежности и подушки. Это в свою очередь стимули-
рует внедрение цифровых текстильных принтеров.

Сегмент пигментной печати будет расти с темпом CAGR 
11,1% до 2033 года. Ожидается, что доля сегмента Direct-to-
Garment в 2023 году составит около 50,2%. В зависимости 
от конечного использования сегмент одежды и изделий из 
неё к 2033 году достигнет 3 474 млн долларов.

«Растущая озабоченность экологической безопасностью 
в полиграфическом секторе привела к увеличению спроса 
на цифровые текстильные принтеры. Цифровые текстиль-
ные принтеры обеспечивают гибкость дизайна и более 
высокую скорость производства. В результате они получили 
широкое распространение во всём мире, — говорит веду-
щий аналитик компании FMI. — Цифровая текстильная 
печать имеет ряд преимуществ по сравнению с традицион-
ным крашением, начиная с сокращения количества отходов 
и заканчивая минимизацией загрязнения воды. Кроме 
того, гибкость и манёвренность цифрового производства 
и текстильной печати позволяют производителям эффек-
тивно обрабатывать как небольшие заказы для бутиков, так  
и крупные розничные заказы на одном и том же оборудова-
нии, что делает его привлекательным вариантом. Благодаря 
достаточно низкой стоимости отпечатка и удобству печати 
по требованию возможно быстрое производство, позволя-
ющее получать прибыль от заказов любого количества».

Цифровая печать на текстиле предоставляет дизайнерам 
практически неограниченные графические и цветовые 
возможности, превосходящие традиционные технологии 
печати. Такая свобода позволяет дизайнерам раскрыть 
свой творческий потенциал и создать уникальный дизайн. 

Преимущества распространяются и на цепочку поставок. 
При цифровой печати легче соблюдать сроки производ-
ства и отгрузки, что позволяет избежать затоваривания. 
Дизайнеры могут постоянно выпускать новые коллекции 
в соответствии с меняющимися модными тенденциями,  
а заказчики — удовлетворять свои потребности в индиви-
дуальной одежде, декоре и сувенирной продукции.�
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ПОДРОБНЫЙ ОБЗОР 
ВЫСТАВКИ ITMA-2023 
В МИЛАНЕ
Михаил Шпилькин

ITMA — одна из немногих международ-
ных выставок, корабль которой аккуратно 
проплыл мимо рифов периода COVID-19. 
Таблички, посвящённые эпидемии, можно 
найти и в городе, и в экспоцентре, неболь
шая часть посетителей передвигается 
в масках, но жизнь идёт в допандемий-
ном стиле. Неожиданным напоминанием 
о COVID-19 стали шурупы, оставшиеся 
в машинах такси на боковых стойках 
и крыше, ими крепили перегородку между 
передними и задними сиденьями.
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Для начала необходимо отметить высокую скорость 
работы с  журналистами в  офисе организаторов: 
первый раз мне отказали в  допуске на  выставку 
как журналисту из России за 20 дней, а второй раз 
смогли это сделать всего за 4 дня. При этом оба отка-
за не были подписаны кем‑то персонально. Купить 
за деньги билет на выставку я смог без проблем.

Перелёты стали сейчас очень недешёвым и со-
вершенно непростым занятием, и только через 
20 часов после того, как я сел в такси в Москве, я был 
уже в отеле в Милане. Посетителей из России было 
в разы меньше, чем в 2019 году на ITMA в Барселоне, 
где наш журнал организовал экскурсию по экспози-
циям на русском языке.

Выставка, как я увидел, была организована 
удобнее для посетителей, чем в Барселоне. Удалось 
пообщаться с большим количеством давних знако-
мых, работающих в различных компаниях. Никакого 
отторжения из‑за того, что я из России, ни у кого 
не было. Лёгкую панику мои слова, что я журна-
лист из Москвы, вызвали только на одном стенде, 
но и здесь сотрудники быстро нашли ответственного 
менеджера, который дал разрешение всё мне рас-
сказать и сфотографировался с нашим журналом.

За те дни, что я провёл в выставочных павиль-
онах Fiera Milano, мною было сделано почти полторы 
тысячи фотографий, я поговорил с десятками чело-
век на различных стендах, собрал много интересных 
образцов печати, так что есть о чём рассказывать 
на страницах нескольких ближайших номеров 
нашего журнала.

Организаторы уже подвели 
краткие итоги, приведу выдерж-
ки из них вместе со своими ком-
ментариями.

«Оправляясь от последствий 
пандемии, мировая текстиль-
ная промышленность проде-
монстрировала удивительную 
устойчивость на  ITMA-2023 
в Милане. Эта долгожданная 
выставка послужила всесто-
ронней демонстрацией передо-
вых технологий, воплощённых 
в жизнь впечатляющим собра-
нием из  1709 экспонентов». 
Выставку посетило более 111 
тысяч посетителей (утвержда-
ют, что больше чем в 2019 году, 
но  четыре года назад была 
опубликована информация 
о  посетителях со  следующей 
формулировкой: «Ожидалось 
более 120 тысяч посетителей») 
из 143 стран. В первую шестёр-
ку вошла Италия (29%), за ней 
следуют Турция, Индия и Гер-
мания (по 6%), Франция (4%) 
и Бразилия (3%).

Выставочные площади, со-
гласно заявлению организаторов, 
увеличились на 3% по сравне-
нию с 2019 годом, было заня-
то 118   300 м2. Однако в Барсе-
лоне было занято 114   500 м2, 
при этом, как сообщалось, потен-
циальным участникам не хватило 
ещё 8  200 м2. Но, возможно, это 
я придираюсь к фактам.

Согласно опубликованной 
организаторами статистике, 30% 
выставочных площадей заняли 
итальянские компании, на вто-
ром месте представители Гер-
мании — 15%, на третье место 
переместились представители 
Турции — 12%. Четвёртое место 
у компаний из Китая, занявших 
7% выставочных площадей, замы-
кает пятёрку лидеров Индия с 6%. 
При этом число участвовавших 
в выставке компаний, по срав-
нению с 2019 годом, выросло 
у хозяев — итальянцев, Турции 
и Индии, и стало значительно 
меньше компаний из Германии 
и особенно Китая (на целых 20%).

ЦИФРЫ И ФАКТЫ 
ОТ ОРГАНИЗАТОРОВ

1 709
111 000
ЭКСПОНЕНТОВ

ПОСЕТИТЕЛЕЙ

Италия
Турция
Индия
Германия
Франция
Бразилия
Другие

29%
6%
6%
6%
4%
3%

46%

143 СТРАН
из

118 300 м2
ЛИДЕРЫ ПО ПЛОЩАДИ

30%
ИТАЛИЯ

15%
ГЕРМАНИЯ

12%
ТУРЦИЯ

7%
КИТАЙ

6%
ИНДИЯ
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27%13% 12%

10%

ПРЯДЕНИЕ
(SPINNING)

ВЯЗАНИЕ
(KNITTING)

ПЕЧАТЬ
(PRINTING)

ТКАЧЕСТВО
(WEAVING)

ОБОРУДОВАНИЕ
ДЛЯ ОТДЕЛКИ
(FINISHING)

10%

В числе многих официальных лиц и представи-
телей правительств различных государств ITMA 2023 
принимала делегации высокого уровня из двух круп-
нейших стран-производителей текстиля — Индии 
и Узбекистана. Делегацию 6‑й по объёму производства 
хлопка страны в мире возглавлял её президент Шавкат 
Мирзиёев, заявивший о твёрдых намерениях и далее 
развивать текстильную промышленность в своей стра-
не. Индию представляла государственный министр 
текстильной промышленности Даршана Викрам 
Джардош, возглавившая делегацию Конфедерации 
индийской текстильной промышленности (CITI).

Выставочное пространство было заполнено 
производителями различных решений в следующих 
объёмах: приблизительно одинаковые площади 
занимали 4 направления — это прядение (spinning — 
13 %), печать (printing — 12 %), вязание (knitting — 
10 %) и ткачество (weaving — 10 %). А на первом 
месте по площади, как и в 2019 году, оказались 
экспозиции оборудования для отделки (finishing) — 
27 %. Интересно отметить, что в Барселоне данные 
по печати отдельно представлены не были — можно 
констатировать, что это направление попало в ли-
деры первый раз.

Стенд компа-
нии Dilmenler, 

производящей 
отделочное 

оборудование
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Цифровой и другим видам печати (в основном тра-
фаретной) была посвящена экспозиция, которая 
полностью занимала 7‑й павильон выставочного 
комплекса Fiera Milano и часть 5‑го, заполненного 
также поставщиками различных расходных мате-
риалов, в первую очередь чернил и красок.

На мой взгляд, экспозиция в части цифровой 
печати стала меньше, чем в Барселоне четыре года 
назад. На выставке не было некоторых компаний, 
а часть из участвующих уменьшила свои стенды. 
Хотя были и условные «новички» в текстильной 
печати — такие компании, как  Kyocera (пред-
ставившая свой первый текстильный принтер) 
или MAS (во главе с Андреа Барбьяни, известным 
ранее по компании MS Printing Solutions). Потери 
выставки 2023 года — Arioli, Bobst, Durst, Hanglory 
group, HP, MTEX, Xaar.

Также мне показалось, что в 7‑м и 5‑м павиль-
онах было представлено больше компаний из Китая, 
чем четыре года назад. К сожалению, впечатления 
от части китайских стендов были в большей сте-
пени недоумёнными, сотрудники на них не могли 
ответить на простейшие вопросы о представленном 
оборудовании (возможно, мне просто не везло). Хо-
рошее впечатление произвёл только стенд компании 
Atexco, где работало много итальянцев, а на одном 
из принтеров было дополнительно нанесено на-
звание известного производителя 
оборудования из Японии — компании 
Inchinose.

Из турецких компаний в этих па-
вильонах можно выделить поставщика 
печатного оборудования компанию 
Optimum digital, производителя калан-
дровых термопрессов и оборудования 
для отделки текстиля — компанию 
Muratex (с большим стендом плотно 
заставленным оборудованием), про-
изводителя сублимационной бумаги — 
компанию Canapa. Небольшой стенд 
был у компании Diferro, выпускающей 
каландровые термопрессы. И огром-
ный — у Dilmenler, производящей отде-
лочное оборудование, он был располо-
жен в специализированном павильоне 
(11‑м), посвящённом этой тематике.

Большим стендом в 7‑м павильоне, 
в статусе платинового спонсора вы-
ставки, была представлена индийская 
компания Colorjet, чьё оборудование 
в  настоящий момент запускается 
в России сразу на нескольких печат-
ных производствах. Ждём объявлений 
о вводе в эксплуатацию.

Практически все представители 
компаний на выставке были друже-
любны, не имели негатива к России 
и были готовы обсуждать схемы 
по отгрузке оборудования и ма-
териалов в нашу страну, понимая, 
что и как с этим делать в условиях 
санкционного давления. В ряде слу-
чаев меня сразу знакомили со сво-
ими партнёрами в Турции.

ПЕЧАТЬ 
ПО ТЕКСТИЛЮ

Стенд компании 
Canapa, производи-
теля сублимацион-

ной бумаги

Стенд компании Muratex — производителя каландровых 
термопрессов и оборудования для отделки текстиля
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В павильоне, посвящённом пе-
чати, не было огромных single 
pass принтеров и соответствую-
щих им по размерам зрельников, 
как это было в 2019 году. Свою 
машину, более похожую по раз-
мерам на  большой multi pass 
принтер, но называемую single 
pass показала компания Kerajet.

Принтер с шириной печати 
1,8 метра демонстрировался 
в  12‑цветной конфигурации, 
при этом на каждый цвет было 
установлено 28 печатающих го-
ловок. Итого — 336 (!) головок 
в  каретке, так что  возникает 
вопрос: сколько она весит? Про-
изводитель декларирует две ско-
рости печати — 30 и 60 погонных 
метров в минуту.

На  стенде компании MS 
Printing Solutions был представ-
лен узкорулонный принтер SP400, 
печатавший по сублимационной 
бумаге шириной 400 мм с заяв-
ленной скоростью до 75 м/мин. 
с гордой надписью: new era on 
single pass. В рекламном букле-
те было отмечено, что машина 
занимает в 10 раз меньше места, 
чем  однопроходный принтер 
Lario, и при длине машины в 4 ме-
тра использует до 8 блоков печа-
тающих головок (максимальное 
количество — 32 головки). В ма-
шине нет конвейерной ленты и, 

соответственно, не используется 
клей для фиксации материала 
в процессе печати.

Найти ещё два текстовых 
упоминания о single pass печати 
мне удалось в Милане на стендах 
компаний Atexco и EFI Reggiani.

Напомню, что на выставке 
в Барселоне работали три single 
pass машины (длиной в десятки 
метров каждая) от компаний MS 
Printing Solutions, EFI Reggiani 
и SPGPrints, и ещё два произво-
дителя — Atexco и Konica Minolta, 
представляли свои решения за-
очно.

РУЛОННАЯ ПЕЧАТЬ.
SINGLE PASS 
ПРИНТЕРЫ

Single pass 
принтер от 

компании 
Kerajet

Узкорулон-
ный принтер 
SP400
MS Printing 
Solutions
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Впервые принтер для двухсторонней печати, при-
чём с вертикальным расположением печатающих 
кареток, я увидел около десяти лет назад на про-
изводстве принтеров голландской компании 
Hollanders. Свои текстильные принтеры Питер 
Холландерс успешно производит и продаёт по все-
му миру уже не первый десяток лет, но в выстав-
ках принимать участие с оборудованием больше 
не планирует, хотя лично приезжает на каждую, 
эта также не стала исключением.

На нынешней ITMA принтеры для двухсторон-
ней печати показали две компании — итальянская 
MAS и китайская SkyJet.

Китайский принтер SDS1900 использует две 
печатающих каретки, которые расположены горизон-
тально, на разных уровнях относительно друг друга.

ны вертикально, что отражено 
и в названии принтера. После 
печати ткань подаётся вверх 
в устройство сушки. Конструк-
ция принтера выполнена таким 
образом, что можно свободно пе-
редвигаться между устройством 
печати и  устройством сушки, 
которые соединены между собой 
на уровне, расположенном выше 
головы человека.

Рекомендовать оба принтера 
к покупке пока рано, китайцам 
ещё дорабатывать и дорабаты-
вать свою конструкцию, а возраст 
компании MAS пока ещё слиш-
ком мал, чтобы, несмотря на из-
вестных в отрасли людей на стен-
де компании на выставке (мною 
был замечен Паоло Милини, ра-
нее руководивший MS Printing 
Solutions), говорить о надёжно-
сти компании.

В принтере Vertical от италь-
янской компании MAS две печа-
тающие каретки передвигаются 
одновременно с двух сторон запе-
чатываемой ткани, движущейся 
снизу вверх. Каретки расположе-

DOUBLE SIDE 
ПРИНТЕРЫ

SDS1900 от 
китайской 
компании 
SkyJet

Vertical от 
итальянской 
компании MAS
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Кратко расскажу о представленном на выставке 
промышленном оборудовании для рулонной печа-
ти. Подробнее о поставщиках этого оборудования 
мы планируем рассказывать в следующих номерах 
нашего журнала. Далее в алфавитном порядке.

Aleph продемонстрировал на выставке два 
принтера — LAFORTE 600 paper (для сублимаци-
онной печати) и LAFORTE 400H с пигментными 
чернилами.

Китайская компания Atexco, которая является 
серьёзным игроком в Европе, да и во всём мире, 
показывала на своём стенде принтеры для всех 
типов чернил. Наибольший интерес у меня вызвал 
новый принтер Vega X1pro, сделанный, как я уже 
упомянул ранее, в сотрудничестве с японской ком-
панией Inchinose, — в принтере было установлено 
16 печатающих головок Kyocera, которые печатали 
пигментными чернилами в семь цветов, а допол-
нительные головки использовались под пропитку. 
На стенде также печатали Vega X1 CP (реактивные 
чернила) и Model H (сублимационные чернила). 
Model H, представленная с 16 печатающими головка-
ми, имеет максимальную скорость печати 850 м2/час.

СТАРОЖИЛЫ ПЕЧАТНОЙ 
ОТРАСЛИ

РУЛОННАЯ ПЕЧАТЬ.

LAFORTE 
600 paper для 
сублимацион-
ной печати

LAFORTE 400H 
с пигментными 

чернилами

Vega X1 CP 
с реактивными 

чернилами

Vega X1pro, сделанный 
в сотрудничестве с Inchinose

Model H с суб-
лимационными 

чернилами
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Корейские производители 
DGI и d.gen теперь представляют 
собой единое целое, но на выстав-
ке были ещё представлены двумя 
отдельными стендами.

На стенде DGI были показа-
ны два промышленных прин-
тера — Apollon с пигментными 
чернилами (16 печатающих голо-
вок Kyocera) и сублимационный 

принтер Poseidon (в котором могут быть установле-
ны две или три головки Kyocera).

d.gen показал две модели Teleios — Grande Omni 
и Omni Pro. Оба с пигментными чернилами, но с пе-
чатающими головками Ricoh серий Gen5 или Gen6 
соответственно. Компания использует в линию 
с принтерами свою систему Color Boosting Solution, 
которая позволяет наносить на материал специаль-
ную пропитку до и, если необходимо, после печати.

Стенд компании 
ColorJet

SubliXpress с шири-
ной печати до 1,95 
метра от ColorJet

Apollon от DGI с 16 
печатающими  
головками Kyocera

Teleios
Grande Omni
от d.gen

Ставшая платиновым спонсо-
ром выставки ITMA индийская 
компания ColorJet продемонстри-
ровала на своём стенде сразу не-
сколько линеек своих принтеров. 
Пигментными чернилами на вы-
ставке печатали два принтера 
с печатающими головками Konica 
Minolta — Earth eco 16 и Earth 32 
(соответственно 16 или 32 голов-
ки), причём на одном из принте-
ров была установлена табличка 
о том, что используются чернила 
DuPont Artistri. Принтер Metro nxt 
печатал реактивными чернилами 
(в нём может быть установлено 
до 32 головок Kyocera). В субли-
мационном принтере SubliXpress 
может быть установлено до 8 го-
ловок Kyocera, ширина печати 
до 1,95 метра.
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Испанская KeraJet экспонировала три очень 
«металлических» (материалом корпуса) принтера, 
один больше другого. Про принтер Tera, назы-
ваемый производителем single pass, я рассказал 
выше, а наибольшее впечатление на меня произвёл 
размер каретки большего по ширине печати (3,4 
метра) принтера Giga, в которой было размещено 
192 печатающие головки (12 цветов по 16 головок 
на цвет). Как она передвигается при таком размере 
и с заявленной скоростью печати в самом быстром 
режиме — 19 погонных метров в минуту?

Компанией EFI Reggiani было показано две 
машины, которые отлично смотрелись на контрасте 
по размерам. Очень большая машина Hyper с шири-
ной печати 3,4 метра с большой размоткой и гигант-
ской сушкой печатала сразу два узких рулона ткани 
(по 1,5 метра). По заверениям производителя, это 
позволяет получить суммарную производительность 
в 20 погонных метров в час (в пересчёте на ширину 
печати 1,5 метра).

А рядом была представлена машина, печатавшая 
пигментными чернилами, с установленной в линию 
сушкой, с полным размером комплекса в несколько 
раз меньше — ecoTERRA Gold. В принтере исполь-
зуются чернила, не требующие дополнительных 
пропиток до и после печати.

Epson представил на выстав-
ке всё семейство своих промыш-
ленных принтеров, были показа-
ны: Monna Lisa ML-32000  3400 
(32 печатающих головки и ши-
рина печати до 3,4 метра), ML-
24000 (24 головки и до 12 цве-
тов), Monna Lisa 8000  и прототип 
ML-16000HY (о нём написано 
подробно дальше в обзоре).

Flora показала два принте-
ра — сублимационный F4 и тек-
стильный X5 с  печатающими 
головками Epson S3200 (по 40 
штук в каждом принтере).

ecoTERRA Gold от EFI 
Reggiani с чернила-
ми, не требующими 
дополнительных 
пропиток

Hyper от EFI Reggiani

Monna Lisa
ML-32000  3400

Принтер 
от компании 

KeraJet

Flora F4
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Konica Minolta представила 
на своём стенде два принтера. 
Уже известный Nassenger 8 пе-
чатал реактивными чернилами 
в 8 цветов, но в принтере был 
задействован девятый канал — 
под пропитку текстиля перед 
печатью. А второй принтер был 
представлен в качестве мировой 
премьеры — это сублимацион-
ный AccurioTex 700. В принтере 
установлено 16 печатающих 
головок, по четыре на цвет. Мак-
симальная заявленная скорость 
печати — 190 м2/час.

Kornit показывал принтер 
Presto MAX S, о нём подробно 
написано далее в обзоре.

Mimaki представила новую 
версию своего промышленного 
принтера — сублимационный 
принтер Tiger 600-1800TS теперь 
может печатать со скоростью 
до 550 м2/час.

MS Printing Solutions, кроме 
узкорулонной SP400, про  ко-
торую было рассказано выше 
в обзоре, показала совершенно 
новый сублимационный принтер 
JP4  (хотя, возможно, он получит 
другое название) и два обновлён-
ных принтера — MiniLario и JP7. 

На стенде были представлены но-
вые пигментные чернила Digistar 
Pigment 4K (на которые отправле-
на заявка на патент), ими печатал 
принтер JP7, установленный 
в линию с разработанным новым 
устройством сушки, получившим 
название Gradus.

Nassenger 8 
от компании Konica Minolta

Tiger600-1800TS от Mimaki

Сублимационный принтер 
AccurioTex 700 

от Konica Minolta

Обновлённый MiniLario 
от MS Printing Solutions

Принтер JP7 
от MS Printing Solutions, печатаю-
щий новыми пигментными чернила-
ми Pigment 4K
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Турецкая компания Optimum digital презенто-
вала комплекс для печати пигментными чернилами, 
не требующими дополнительных пропиток. Принтер 
называется Nirvana belt. Доступны две различных 
ширины печати — 2,1 и 3,2 метра. В принтере ис-
пользуются печатающие головки компании Konica 
Minolta 1024i, общее число которых может достигать 
32 штук.

SkyJet, кроме машины дву-
сторонней печати SDS1900, по-
казал на выставке ещё принтер 
FTR 2000.

SPGprints отметилась про-
сторным стендом, где было уста-
новлено неподключённое обору-
дование, причём машины были 
установлены на  постаментах 
с наклоном по горизонтали — 
видимо, маркетологи взяли верх 
над специалистами по продажам 
и сделали на стенде «красиво». 
Цифровой принтер был показан 
один — это модель Jasmine.

Компания Zimmer традици-
онно устлала свой стенд ковра-
ми, демонстрируя оборудование 
для традиционной печати, за циф
ровую отвечал принтер Colaris.

Стенд 
компании 
Zimmer

Стенд 
компании 
SPGprints

Nirvana belt от компании 
Optimum digital
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MAS показал на выставке свою самую быструю ма-
шину — MAS Extreme, упомянутую выше Vertical 
и принтер начального уровня — MAS Twelve.

Extreme может иметь ширину печати 1,9 или 3,2 
метра (на выставке работала меньшая по ширине 
машина), содержать в каретке до 120 головок и по-
ставляться с цветовой схемой до 12 цветов. Декла-
рируемая максимальная скорость печати — до 1200 
погонных метров в час! Периодически машину 
включали в работу, чтобы продемонстрировать 
высочайшую скорость печати.

Модель Twelve может быть укомплектована 24 
печатающими головками, также иметь две раз-
личных ширины печати и работать на скоростях 
до 400 погонных метров в час. Машина печатала 
пигментными чернилами компании Sakata INX, чей 
представитель работал на стенде MAS.

Принтер Forearth от компании Kyocera ещё 
не продаётся, поставки обещают начать до конца 
года. Производитель, ранее выпускавший для тек-
стильной печати только промышленные печатающие 
головки, впервые показывал на выставке полностью 
законченное решение. Демонстрировалась работа 
принтера, использующего собственные пигментные 
чернила, дополнительные жидкости до и после 
печати, печатающие головки с рециркуляцией (!) 
и устройство сушки. В принтере может быть уста-
новлено до 18 головок, с помощью которых он 
может осуществлять печать восьмью цветами (16 
головок), а оставшиеся две головки используются, 
соответственно, для предварительной обработки 
и фиксации изображения после печати. Пигментные 
чернила, используемые в принтере, позволяют осу-
ществлять печать на тканях и трикотаже из хлопка, 
шёлка, полиэстера, нейлона и смесовых материалах.

Принтер Forearth 
от компании 

Kyocera

Модель Twelve 
от компании 
MAS

Модель Extreme 
от компании 

MAS

НОВЫЕ УЧАСТНИКИ 
ВЫСТАВКИ

РУЛОННАЯ ПЕЧАТЬ.
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Пигментные чернила использовались для рулон-
ной печати на большей части принтеров на выстав-
ке, причём в различных вариантах и сочетаниях.

Я давно отмечал перспективы развития пиг-
ментной печати, использование этих чернил даёт 
много преимуществ пользователям, значитель-
но упрощая производственный процесс печати 
на текстиле. Начиная с выставки FESPA в 2018 году, 
я наблюдаю постоянный рост количества демонстри-
руемого на выставках оборудования с пигментными 
чернилами, но буду объективен: только пигмент-
ными чернилами в текстильной печати обойтись 
для решения всех видов задач в настоящее время 
не получается.

Часть принтеров с новыми пигментными чер-
нилами уже продаётся, часть — только предсерий-
ные образцы.

Некоторые компании рассказывали об универ-
сальности используемых ими чернил, которые не тре-
буют никаких дополнительных пропиток. На стендах 

других говорили об использовании части печатающих 
головок в принтере для нанесения одной пропитки 
на ткань до печати, а другой — после. Третьи ком-
пании рассказывали о новых специализированных 
устройствах сушки, установленных в линию с прин-
тером, которые позволяют добиться идеального, 
с их точки зрения, результата. А ещё в принтерах 
использовались различные печатающие головки…

Упомяну также о том, что часть производителей 
принтеров демонстрировала собственные чернила 
для пигментной печати (производства принадле-
жащих им компаний), а на некоторых принтерах 
были таблички с указанием сторонних производи-
телей используемых для печати чернил. Обычно 
производители принтеров выбирают себе одного 
партнёра по поставке чернил, но на выставке отли-
чилась компания Kerajet, на стенде которой рядом 
с принтерами было установлено сразу три ролл-апа 
производителей чернил — компаний Sun Chemical, 
Itaca и Colorobbia.

ЦАРСТВО ПИГМЕНТНОЙ ПЕЧАТИ

САМОЕ ИНТЕРЕСНОЕ, НА МОЙ 
ВЗГЛЯД, В СЕКТОРЕ ЦИФРОВОЙ 
ТЕКСТИЛЬНОЙ ПЕЧАТИ

Самое, возможно, интересное в ближайшем буду-
щем решение показала компания Epson. Принтер 
Monna Lisa ML-16000HY, процессом работы кото-
рого на выставке руководил лично синьор Сандро 
Робустелли (компания, носящая его фамилию, 
была куплена много лет назад компанией Epson), 
наносил на ткань, кроме плоского цифрового изо-
бражения (используется 16 печатающих головок), 
ещё и дополнительное — объёмное, причём на вы-
ставке оно печаталось золотом (разработаны спе-
циальные пасты в цветах двух металликов — зо-
лота и серебра, а также глянцевого лака и белая). 
Для нанесения использовались специальные сопла 
(в этой модели принтера их 64), которые занимали 
примерно половину места в печатающей каретке 
нового принтера. Сушка «в линию» осуществлялась 
в устройстве, разработанном известной итальян-
ской компанией Unitech.

Результаты 
печати и де-

тали принте-
ра Monna Lisa 

ML-16000HY  
от Epson
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На выставке был представлен 
работающий прототип принтера, 
который пока не продаётся. Хотя 
сомневаться в том, что эта модель 
в ближайшее время будет востре-
бована, не приходится.

А одним из самых продавае-
мых на выставке, если судить 
по увиденным мною и устанав-
ливаемым каждый день новым 
табличкам с названиями компа-
ний-покупателей, был принтер 
Kornit Presto MAX S.

Компания Kornit, с самого 
начала своей деятельности сосре-
доточилась на печати по тексти-
лю исключительно пигментными 
чернилами, причём разработки 
велись в направлении печати 
ими и по натуральным и синте-
тическим тканям, и по трикотажу.

Была разработана собствен-
ная технология нанесения 
праймера в принтерах до печа-
ти изображения и сразу печать 
изображения без промежуточ-
ной сушки. Технология wet-to-
wet (мокрым по мокрому) была 
запатентована Kornit и долгое 
время никем из  конкурентов 
не использовалась.

Первым пигментным рулон-
ным принтером у  Kornit был 

Allegro. На смену ему пришёл 
Presto, представленный перед вы-
ставкой в Барселоне четыре года 
назад (мы не раз писали о нём 
в журнале). В Presto была добав-
лена возможность использовать, 
кроме праймера, специальный 
умягчитель, который применятся 
после нанесения изображения 
и придаёт мягкость даже отпе-
чатанному шёлку.

После появления у Kornit технологии объёмной 
печати под названием MAX в DTG-принтерах эта 
возможность была добавлена и в рулонные принтеры 
Presto, которые в настоящее время умеют наносить 
объёмное белое изображение на цветные рулонные 
материалы. К выставке в Presto появились новые 
чернила, лучше стал как чёрный цвет, так и белый. 
Будет интересно узнать, чем ответит Kornit на но-
вый принтер, представленный компанией Epson. 
Технологический запас на развитие в конструкции 
Presto заложен однозначно.

На  стенде компании Epson 
в этом классе был представлен 
только SureColor F10000H.

Компания DGI демонстриро-
вала свой принтер начального 
уровня — модель Hercules (две 
печатающие головки i3200).

Фактически с непромышлен-
ными принтерами на выставке 
был только один стенд — компа-
нии Mimaki, где были представ-
лены две модификации принтера 
TS330–1600. Один принтер пе-
чатал сублимационными черни-
лами по сублимационной бума-
ге для последующего переноса 
изображения на синтетические 
материалы, а второй — пигмент-
ными чернилами по специально 
разработанной бумаге для пе-
реноса на натуральные ткани 
и трикотаж.

Решение по печати по натуральным материалам 
с использованием трансферной бумаги выглядит 
спорным, учитывая дополнительные расходы 
на бумагу и перенос изображения в каландровом 
термопрессе. Однако нельзя не отметить и пре-
имущество — возможность переноса изображения 
на трикотаж при использовании каландровых 
термопрессов с опцией для работы с тянущимися 
материалами.

НЕПРОМЫШЛЕННЫЕ 
ПРИНТЕРЫ

Модель Hercules
от DGI

TS330-1600 
от Mimaki

SureColor F10000H от Epson

Kornit Presto MAX S
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Мне очень нравятся технологии и оборудование, 
разрабатываемые компанией Kornit, которая 
сама делает и чернила для своих принтеров. Фут-
болки с объёмным изображением, напечатанные 
на принтере Atlas MAX, являются хитами в моём 
личном гардеробе и привлекают ко мне внимание 
на всех профильных выставках в России. Однако 
компания всё дальше и дальше уходит в сторону 
производства более быстрого и дорогого оборудо-
вания, что делает вероятность появления в нашей 
стране новинок из ассортимента компании всё ме-
нее и менее вероятным.

На выставке состоялась мировая премьера 
системы печати Apollo. Полностью автоматизиро-
ванная линия со скоростью полноцветной печати 
в 400 футболок в час обслуживается одним операто-
ром. Причём в его задачу, кроме запуска принтера 
на печать, входит только подача футболки, которая 
далее размещается на печатном столе полностью 
в автоматическом режиме. Мы писали об этом 
принтере у нас журнале, когда официально было 
представлено только схематичное изображение 
оборудования, и правильно смогли разобраться 
в принципе работы этой системы. Первые несколько 
принтеров были проданы ещё на выставке.

А кроме Apollo, на стенде 
Kornit с  большим интересом 
оценивали в работе и активно 
покупали новую версию Plus уже 
известного принтера Atlas MAX 
и принтер Atlas MAX Poly. Как со-
общил производитель, принтер 
Atlas MAX Plus стал в  первую 
очередь до 20 % быстрее и теперь 
может печатать до 150 изделий 
с объёмным изображением в час.

Apollo состоит из двух частей, 
соединённых между собою конвей-
ером — печатный блок и печь, раз-
работанная приобретённой ранее 
компанией Tesoma. Отпечатанные 

футболки перемещаются из печат-
ного блока к печи, где манипулятор 
(!) снимает футболку с печатного 
стола и перекладывает её на транс-
портёр устройства сушки.

DTG-ПЕЧАТЬ

Принтер 
Apollo
от Kornit

Atlas Max Poly
от Kornit

Atlas Max Plus
от Kornit

Принтер 
Apollo  
от Kornit
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Вырос по сравнению с 2019 годом стенд компании Aeoon, где печа-
тали футболки всем желающим. Удивляло только, что для этого исполь-
зовали заранее подготовленные по технологии DTF-печати плёнки. 
На стенде не было явных новинок, но был представлен весь ассортимент 
компании: маленький Maikuro, Kyo hybrid версии 3.0 с трафаретной 
секцией для печати подложки или эффектов и Compact Plus с двумя 
встроенными прессами.

Чуть ранее представленный на  выставках 
2023 года принтер GTX 600 Hexa пользовался за-
служенным интересом на стенде компании Brother. 
В  принтере было использовано расширенное 
количество цветов — ранее печатавший по схеме 
CMYK+белый принтер был доукомплектован двумя 
дополнительными цветами — зелёным и оранжевым. 
Дополнительные цвета — расширенная цветовая 
гамма готовых изображений и более яркие готовые 
изделия. Мне понравилось!

На стенде Brother также был представлен про-
дающийся с 2020 года принтер модели GTX pro, 
хорошо известный у нас в стране. В этот раз на вы-
ставке его показывали с установленным комплектом 
модернизации, позволяющим использовать принтер 
для DTF-печати на рулонных (!) материалах (подроб-
ности в следующем разделе).

На стенде компании ROQ 
удалось найти новинку — DTG-
принтер с встроенным прессом 
для закрепления на футболке бе-
лых чернил перед печатью поверх 
них полноцветного изображения. 
Модель называется GO.

На стенде Epson среди рулон-
ных принтеров почти потерялась 
новинка компании в сегменте 
небольших DTG-принтеров — 
модель SureColor F-2200, и был 
представлен принтер SureColor 
F-3000, о котором мы ранее не раз 
рассказывали в нашем журнале.

Модель 
SureColor 

F-3000  
от Epson

Maikuro  
от компании 

Aeoon

DTG-принтер GO  со встроенным 
прессом от компании ROQ

Принтер GTX 600 Hexa
от компании Brother
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Технология DTF была достаточно скромно пред-
ставлена в Милане, в отличие, например, от выста-
вок в Москве. Причин, как всегда, две — меньшее, 
чем в нашей стране, проникновение на рынок тех-
нологий из Китая и большая нацеленность выстав-
ки на крупные текстильные производства, для ко-
торых технология DTF-печати, на первый взгляд, 
кажется менее привлекательной (отсылаю к нашей 
статье в прошлом выпуске журнала о компании 
Gloria jeans, которая думает совершенно иначе).

Комплексы оборудования были показаны 
на стендах компаний Adelco (с собственным устрой-
ством нанесения и сушки клея), Brother (с печкой 
от компании Schulze), китайской компании Hanrun 
(включая UV DTF), Mimaki (модель TxF150–75 с печ-
кой от компании Adkins) и американской STS.

Чернила для данного оборудования были пред-
ставлены на стенде компании DuPont.

Результаты DTF-печати по-
нравились больше всего на стен-
де компании Brother, где мне 
продемонстрировали отпечатки 
с  белым цветом, толщина ко-
торых на  ощупь практически 
не отличалась от аналогичных 
результатов DTG-печати. Отмечу, 
что у Brother возможна модерни-
зация существующих принтеров 
GTX pro, которая включает в себя 
установку на принтер рулонной 
системы подачи плёнки и под-
ключения в линию устройства 
нанесения и сушки клея. Есть 
о чём задуматься пользователям 
GTX pro.

DTF-ПЕЧАТЬ

Комплекс DTF 
от Adelco

Комплекс DTF 
от Brother

с печкой 
от компании 

Schulze

Модель 
TxF150–75 

от Mimaki 
с печкой 

от компании 
Adkins
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На стенде STS демонстриро-
вались сразу три комплекса DTF-
оборудования — с шириной пе-
чати 30, 60 и даже 120 см.

У Hanrun на стенде было также три принтера, 
но в других вариантах. Основную роль отвели 
комплексу DTF-оборудования (принтер + печка 
в линию) с шириной печати 60 см, рядом был про-
демонстрирован All-in-One (всё в одном) агрегат 
с шириной печати 30 см, где и печатное устройство, 
и печка были интегрированы в единый блок, а завер-
шал экспозицию рулонный принтер, работающий 
по технологии UV‑DTF. В нашей стране эта техно-
логия только выходит на рынок.

Представленный на выставке ITMA принтер 
с шириной печати 60 см печатал на специальной 
плёнке UV‑LED-чернилами, далее на изображение 
сверху наносилась вторая плёнка (для этого на ста-
нине принтера был укреплён специальный рулон-
ный ламинатор). Далее никаких дополнительных 
действий, кроме вырезания нужного изображения, 
производить не нужно. Сначала отклеиваем ниж-
нюю плёнку, прижимаем наше изображение к месту 
нанесения, и в завершение отклеиваем верхнюю 
плёнку. UV‑DTF подходит для нанесения в первую 
очередь на жёсткие предметы, например чехлы 
для мобильных телефонов, а также подходит для тех 
материалов, при переносе на которые нельзя исполь-
зовать для переноса изображения термопресс, дабы 
не допустить даже кратковременного воздействия 
высокой температуры на декорируемый материал.

Стенд 
компании 
STS

DTF-оборудование 
от компании Hanrun
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Израильская компания Stratasys, показавшая своё 
оборудование для 3D-печати на текстиле, — мой 
выбор на выставке! Образцы представленной ими 
на стенде готовой продукции, а также напечатан-
ные при мне образцы на установленном на стенде 
принтере J850 TechStyle 3D Printer выглядят очень 
впечатляюще. Печать осуществляется разработан-
ными компанией специальными смолами, которые 
позволяют создавать на текстиле и готовой одежде 
полноцветные или прозрачные, гибкие или жёст-
кие 3D-элементы.

На выставке также демон-
стрировалась работа созданно-
го в компании программного 
обеспечения, которое позво-
ляет преобразовывать плоские 
2D-изображения в 3D, настраи-
вая высоту, цвет и текстуру бу-
дущих 3D-элементов.

ОТ КОМПАНИИ
STRATASYS

3D-ПЕЧАТЬ 
ПО ТЕКСТИЛЮ

Работа 
принтера 

J850 TechStyle 
3D Printer 

от компании 
Stratasys
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В настоящий момент две компании представляют 
на  рынке промышленные решения для  окраши-
вания нитей. Израильская компания Twine пред-
лагает отдельно стоящие машины для производ-
ства нитей с последующей их намоткой на бобину. 
На выставке были показаны две модели — уже из-
вестная TS 1800 и новая X4.

Coloreel показывает своё 
компактное решение в  связ-
ке с  вышивальными машина-
ми, на выставке оборудование 
Coloreel демонстрировалось 
на стендах производителей вы-
шивального оборудования  — 
компаний ZSK и Tajima, где было 
интегрировано в единый процесс 
изготовления вышивок на изде-
лиях. Одной из новинок стала 
возможность использования 
модулей Coloreel в многониточ-
ных вышивальных машинах: 
программное обеспечение рас-
считывает, какие элементы не-
обходимо вышить произвольно 
окрашенными по  запросу ни-
тями, а какие — стандартными, 
установленными на швейной 
машине. Получается и эффектно, 
и экономично.

ЦИФРОВОЕ 
ОКРАШИВАНИЕ
НИТЕЙ

Оборудование 
Coloreel

Новинка — модель X4  
от израильской компании Twine

TS 1800 
от Twine
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Самым большим по  количеству установленного 
оборудования для отделки в 7‑м павильоне был 
стенд турецкой компании Muratex.

Ещё две компании, производящие оборудование, 
которое используется в нашей стране для обработ-
ки до и после цифровой текстильной печати, — 
итальянская Cibitex и голландская Setema, были 
представлены небольшими стендами. При этом 
у Cibitex был ещё один стенд в 18‑м павильоне, где 
демонстрировалось оборудование для финишной 
обработки.

Компания Setema первый раз 
принимала участие в ITMA. Ра-
нее их стенд, необычно оформ-
ленный мебелью, сделанной 
на собственном производстве 
и из того же металла, что и про-
изводимое компанией оборудо-
вание, был на выставке FESPA.

В ТОМ ЧИСЛЕ
ДЛЯ ЦИФРОВОЙ ПЕЧАТИ

ОБОРУДОВАНИЕ 
ДЛЯ ОТДЕЛКИ ТЕКСТИЛЯ,

Стенд  
компании 

Unitech

Стенд  
итальянской 
компании 
Cibitex

Стенд  
компании 

Texfab

Стенд  
нидерландской 

компании 
Setema

Стенд компании Eltesmak
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Для меня было удивительно, 
что на стенде компании Mimaki 
не удалось увидеть ничего из ли-
нейки оборудования для отделки 
текстиля до и после цифровой 
печати, производимого ранее, 
купленной уже более чем 5 лет 
назад австралийской компанией 
Rimslow. Что‑то пошло не так 
или  компания решила сосре-
доточиться на том, что умеет 
лучше всего — на производстве 
печатного оборудования?

В павильонах, где было пред-
ставлено различное оборудова-
ние для отделки текстиля, удалось 
увидеть стенды известных в на-
шей стране компаний Dilmenler, 
Texfab, Eltesmak, Bianco, Unitech 
и Salvade. Как всегда, промыш-
ленное оборудование, используе-
мое на традиционных текстиль-
ных производствах, поражает 
своими размерами.

Оборудование 
для финишной 

обработки 
компании 

Cibitex

Стенд  
компании Bianco

Стенд  
турецкой  
компании 
Muratex

Стенд компании Dilmenler
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Самый большой стенд с калан-
дровыми термопрессами был 
оборудован Monti Antonio, чьё 
оборудование пользуется заслу-
женным уважением у нас в стра-
не. На нём было представлено 
много оборудования для  всех 
видов цифровой печати, а также 
для ламинации текстиля.

Большой стенд организовала 
и компания Transmatic. У нас 
в стране она известна не только 
по каландровым, но и по плоским 
термопрессам.

Небольшими стендами, всего 
с  несколькими устройствами, 
отметились на выставке Klieverik 
и Diferro, а компания Muratex 
даже не стала показывать свои 
каландры на выставке, упомянув 
о них только в надписях на стенде.

В дальнем углу 7‑го павиль-
она нашёлся стенд китайской 
компании Pengda с одиноким ка-
ландровым термопрессом, а в 5‑м 
павильоне — стенд компании 
HeaterTex из США, также пред-
ставившей лишь одно устройство.

КАЛАНДРОВЫЕ
 ТЕРМОПРЕССЫ

Стенд 
компании  

Monti Antonio

Стенд 
компании  
Transmatic

Стенд 
компании  
Diferro

Стенд 
компании  

Klieverik

Стенд 
компании  

Pengda
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Компания Zund, как  и  четыре 
года назад, расположилась 
в павильоне цифровой печати. 
Стенды ещё  двух компаний — 
FK group и  IMA, были располо-
жены в более профильном 9‑м 
павильоне — и на них говори-
ли по‑русски. В компании IMA 
за  бизнес в  России отвечает 
Лаура Тонелли, которая отлич-
но говорит на  русском языке, 
а для работы на стенде FK group 
прилетел из  Москвы Василий 
Наумович, представитель ком-
пании Comtense, которая уже 
не первый десяток лет успешно 
поставляет в Россию оборудова-
ние этого итальянского произ-
водителя.

РАСКРОЙНЫЕ КОМПЛЕКСЫ

Стенд 
компании  

Zund

Стенд компании IMA

Стенд  
компании  
FK group
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Традиционно самые большие стенды с трафарет-
ным оборудованием были у компаний M&R и MHM. 
На их стендах были представлены как традицион-
ные карусельные и  овальные, так и  гибридные 
машины, объединяющие в себе как трафаретные 
секции, так и станции цифровой печати.

Стенд португальской компании ROQ был зна-
чительно меньше, но были показаны две гибридные 
машины — овального и карусельного построения.

Было много стендов с трафа-
ретным печатным и вспомога-
тельным оборудованием, расход-
ными материалами компаний 
из Китая и Турции.

Вторую выставку подряд по-
казывала свою овальную машину 
с цифровой секцией компания 
Bihong, похожая машина была 
на стенде компании Textalk.

Dopsing (Kinwah group) по-
казыв а л полнос тью цифро-
вую машину овального типа 
для  DTG-печати. Английская 

Adelco — трафаретную машину, 
сделанную на своём производ-
стве в Китае.

Турция была представлена 
следующими компаниями: Logel 
(трафаретная карусель), Sulfet 
и Urs (показали овальные маши-
ны с цифровой секцией).

Линейку собственного тра-
фаретного оборудования про-
демонстрировала португаль-
ская компания KTK, а овальную 
машину показала тайваньская 
компания ACME.

ТРАФАРЕТНОЕ ПЕЧАТНОЕ 
ОБОРУДОВАНИЕ

Стенд компании MHM

Гибридная машина овального 
построения компании ROQ

Удалось увидеть стенды нескольких компаний. Это 
Ricoma, Tajima и  ZSK. На  стендах двух послед-
них было установлено оборудование Coloreel, 
о чём было сказано в обзоре ранее.

ВЫШИВАЛЬНОЕ 
ОБОРУДОВАНИЕ

Стенд  
компании 
Ricoma

Стенд 
компании  

Tajima

Стенд 
компании  
ZSK
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На выставке удалось встре-
тить как много давних знако-
мых, так и познакомиться с ин-
тересными людьми, которые 
увлечённо рассказывали о сво-
ём оборудовании. Каждый был 
не против сфотографироваться, 
что позволило за несколько дней 
собрать небольшую фотогалерею. 
Заранее приношу свои извине-
ния, что моё лицо присутствует 
в каждом кадре.

Следующая выставка ITMA через четыре года состо-
ится в Ганновере (это будет 2027 год), на 2025 год 
запланирована региональная выставка в Сингапу-
ре. На ноябрь 2023 года (уже скоро!) планируется 
выставка в Китае (Шанхай), которая для многих 
потенциальных посетителей из России теперь яв-
ляется наиболее удобной для посещения. Лететь 
в Китай теперь быстрее, чем в Европу, получение 
китайской визы тоже сильно проще, чем оформле-
ние в настоящий момент шенгенской визы.

 ЧТО ДАЛЬШЕ С ВЫСТАВКОЙ ITMA

Murat Çetin, Muratex

Sandro Robustelli,
Epson

Christian Benatti,
Chiossi & Cavazzuti

Paolo Robustelli,
Epson

Jean-Louis Esquerda,
MHM

Ozgur Yilmaz, Canapa

Theo Van Bruggen,
Optimum Digital

Mirella Sardini, 
IMA SPA

Kazuaki Ikeda, Mimaki

Monica Cingolani,
MS Printing Solutions

Andrea Negretti, Kornit

Евгений Демидов, Kyocera
Massimo Silva, Monti Antonio S.p.A.

Charles Fu, Atexco

Akiyoshi 
Ohno,
OIJC

 Jordi Malgrosa, Auxicolor
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ТЕКСТИЛЬНЫЕ ПРИНТЕРЫ 
EPSON И МАТЕРИАЛЫ  
EPSON, DUPONT И COLORS  
ДЛЯ НИХ

«АЛЛАРТ СЕРВИС»: 
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Компания «Алларт Сервис», в отличие от других 
дилеров Epson, продемонстрировала текстильные 
принтеры этого производителя на профильных весен-
них выставках и продолжает стабильно поставлять 
на российский рынок как само оборудование, так 
и оригинальные расходные материалы и запчасти. 

Также в ассортименте одного из лидеров россий-
ского рынка поставок цифрового печатного обору-
дования для текстильной печати предусмотрены  
и альтернативные варианты чернил.

 О наиболее востребованных комплексных реше-
ниях на базе принтеров Epson и их преимуществах 
нам рассказал директор «Алларт Сервис» Владимир 
Бахтин.

Текстильные принтеры Epson —  
лучшее решение на рынке

Принтеры Epson — лучшие текстильные принтеры 
в своём классе. Это постулат российскому пользо-
вателю с 2014 года с пылом и вполне обоснованно 
доказывали сам производитель и его ведущие дилеры 
в России, коими мы также являлись. 

Многие ведущие производители текстильной 
продукции поверили в Epson и выбрали решения 
на базе оборудования этого производителя. И не 
ошиблись с выбором. Но после введения экономи-
ческих санкций и ухода Epson из России риторика 
некоторых поставщиков резко изменилась  
в сторону оборудования из Азии (Китай, Корея, 
Индия, Турция и т. д.), хотя до этого никто из 
них и слышать не хотел о таких решениях. Да, 
наша компания и ранее представляла не толь-
ко оборудования Epson, но также и решения из 
Китая и Кореи, но мы пытались давать клиентам 
адекватное сравнение оборудования от Epson с реше-
ниями от Mimaki, а также с произведёнными в Китае. 

Мы всегда рекомендовали клиентам оптимальное 
решение по составу оборудования. Да, принтеры 
из Китая и прочих азиатских стран с каждым годом 
становятся всё технологичнее и надёжнее, остава-
ясь ещё и дешевле решений от компании Epson, но 
тем не менее мы утверждаем, что принтеры Epson 
на данный момент это лучшее решение на рынке 
текстильного оборудования.

Принимая во внимание вышеизложенную парадигму, мы не оставили российских 
пользователей оборудования Epson и наладили стабильные поставки оборудования, 
материалов и запасных частей из Европы и Азии. При этом мы сохранили цены на 
всю продукцию на прежнем уровне. Продолжаем оказывать сервисную поддержку 
и техническое обслуживание как ранее поставленного по официальным каналам, 
так и проданного уже нами оборудования. В нашем ассортименте сублимационные 
принтеры Epson SC-F7200 и SC-F9400 и планшетные DTG-принтеры Epson F2100  
и F3000. В ближайшее время мы предложим нашим пользователям новинки —  
Epson SC-F6400 и SC-F2200. Оригинальные чернила Epson ко всем моделям текстиль-
ных принтеров Epson всегда в наличии на нашем складе. 

Владелец российской компании GoGood рядом с принтером Epson F3000, поставленным «Алларт Сервис»

Владимир  
Бахтин,
директор  
компании
«Алларт  
Сервис»
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Альтернативные чернила  
для сублимационных принтеров

Тем клиентам, которым важна низкая себестои-
мость печати, мы предлагаем не торопиться с выбо-
ром китайского оборудования, а также остановиться 
на принтерах Epson, но уже с альтернативными 
чернилами. 

Мы предлагаем решения для перевода всех су-
блимационных принтеров Epson на альтернативные 
чернила. Серия сублимационных чернил Colors 1982 
специально разработана для принтеров Epson в со-
ответствии с их техническими характеристиками. 
При их использовании ресурс головок Epson остаётся 
прежним, а использование таких решений позволит 
снизить себестоимость печати более чем в два раза.

Чернила поставляются в конфигурации CMYK  
в бутылках объёмом 1 литр. 

Для владельцев сублимационных принтеров 
F9400H есть серия COLORS 3000, включающая 
дополнительные флуоресцентные цвета Flourescent 
Pink и Flourescent Yellow.

DTG-чернила на выбор: оригинальные 
или DuPont

Новая технология DTF-печати на готовых тек-
стильных изделиях серьёзно потеснила DTG-принте-
ры в сегменте принтеров малой производительности, 
но тем не менее принтер Epson SC-F2100 и новинка 
F2200 останутся достойным и востребованным 
решением в этом сегменте. Для всех пользователей 
принтера Epson SC-F2100 мы предлагаем оригиналь-
ные расходные материалы к этому принтеру. Также 
наша компания предлагает к этой модели систему 
непрерывной подачи чернил в виде дозаправляемых 
картриджей и одноразовых чипов. Установив такую 
систему, пользователь может использовать ориги-
нальные чернила от промышленного принтера Epson 
F3000 либо альтернативные чернила от компании 
DuPont. Используя оригинальные чернила от F3000, 
вы получаете аналогичное качество печати и срок 
службы головки, а также снижаете себестоимость 
печати в два раза. При использовании чернил DuPont 
вы снижаете себестоимость печати почти в три раза.

Сегмент промышленных текстильных DTG-прин-
теров не пострадал от DTF-технологии, и про-
мышленные принтеры всё также востребованы 
производителями одежды. Промышленный принтер 

начального уровня Epson F3000 — проверенный 
временем представитель данного сегмента. Уже три 
таких принтера с успехом трудятся в России. Данная 
модель представлена в нашем демозале.

[   Э К С К Л Ю З И В   ]

Серия COLORS 
3000 для 
сублимацион-
ных принтеров 
F9400H 

DTG-чернила 
DuPont  
отлично  
работают  
с DTG-принте-
рами Epson
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Почему клиенты продолжают  
выбирать Epson?

Премиальное японское качество, простота  
в обслуживании и эксплуатации, надёжность всех 
блоков и узлов, включая чернильный тракт, широкий 
цветовой охват отпечатков при экономном расходе 
чернил. Особой популярностью в последние годы 
пользовался сублимационный принтер SC-F9400 
с шириной печати до 162 см. На его примере рас-
смотрим основные особенности и преимущества 
оборудования Epson.

Высокая производительность данной модели:
•	 Максимальная скорость печати до 108 м2/час. 
•	 Рабочая скорость 60 м2/час при разрешении 

720×360 dpi в два прохода. 
•	 Рабочая скорость 40 м2/час при разрешении 

720×360 dpi в три прохода. 

Новые принтеры F9400/9480 уже укомплек-
тованы одноразовыми чипами. Это позволяет 
клиентам самим принять решение, какие чернила 
им использовать — оригинальные или альтерна-
тивные. Альтернативные чернила Colors 1982 — это 
проверенное временем надёжное решение. Для 
всех принтеров Epson построены и предоставляют-
ся пользователям ICC цветовые профили для этих 
чернил этой серии.

Самостоятельное обслуживание принтеров 
Epson без привлечения сервисных служб. 

Оператор может заменить все ресурсные части 
принтера сам, так как они легко меняются блоками. 

Для этого можно посмотреть видеоруководство, 
отсканировав наклейку с QR-кодом, размещённую 
на принтере. Это намного упрощает работу опера-
тора по сравнению с обслуживанием принтеров 
других производителей. Например, принтер Epson 
F9400 оснащён модулем автоматической очистки 
печатающей головы.

Используйте тонкие носители, сохраняя при 
этом идеальный результат. Система подачи бума-
ги продумана идеально: оптимальное количество  
и конструктив роликов, длинный стол с подогревом, 
интеллектуальный режим натяжения бумаги позво-
ляют использовать более тонкие, а следовательно, 
более дешёвые бумаги. Никаких замятий или волне-
ний бумаги в зоне печати не происходит, а чернила 
успевают высохнуть до подмотки бумаги в рулон 
даже при высоких скоростях печати.

[   Э К С К Л Ю З И В   ]

Основные при-
чины, по кото-
рым клиенты  
у нас продолжа-
ют выбирать 
текстильные 
принтеры 
Epson, помимо 
хорошо извест-
ных преиму-
ществ данной 
марки: лёг-
кость перехода 
с оригинальных 
чернил на аль-
тернативные, 
возможность 
использования 
тонких бумаг 
и простота 
самостоятель-
ного обслужи-
вания принте-
ров, уникальная 
система уста-
новки и снятия 
рулонов, 
позволяющая 
справляться  
с этой опера-
цией одному 
сотруднику 

Образцы печати на альернативных бумагах

Владельцы принтеров Epson F9400 отмечают продуманную систему подачи 
и смотки материалов, которая позволяет им легко и быстро загружать 
даже рулоны с длинной намоткой

Уникальная система установки и снятия руло-
нов позволяет загружать их одному сотруднику. 
В принтер можно установить рулоны длиной 300 
погонных метров при плотности бумаги 45 г/м2 
и до 400 погонных метров при плотности 35 г/м2. 

Мы специально подобрали и предлагаем для 
сублимационных принтеров Epson тонкие бумаги 
Colors серии RB плотностью 45 г/м2 и намоткой  
300 пм, а также 35 г/м2 и намоткой 400 пм. Данные 
бумаги — это быстросохнущие бумаги, которые 
хорошо принимают и отдают чернила при высоких 
заливках, не пробиваются чернилами на обратную 
сторону и не изменяют свою геометрию при плот-
ных заливках. При этом стоимость этих носителей 
сопоставима со стоимостью популярных сейчас ма-
териалов, которые не обладают такими свойствами.
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Презентация работающего оборудования
В нашем демозале можно увидеть в работе раз-

личные принтеры Epson для печати на текстиле, на-
печатать на нём тесты на своих материалах, оценить 
реальную производительность и качество печати. 

Используя программное обеспечение Epson, 
вы сможете оценить себестоимость печати ваших 
образцов. 

Мы поможем вам подобрать комплексное ре-
шение под ключ на базе принтеров Epson, которое 

оптимальным образом соответствует вашим произ-
водственным задачам для выпуска различной продук-
ции с высокой прибылью и низкой себестоимостью.

Мы также представляем работающие комплекс-
ные решения на базе принтеров Epson на всех 
отраслевых отечественных выставках, таких как 
«Инлегмаш», «Интерткань», «Текстильлегпром»,  
«Реклама» и других. Приглашаем всех к сотрудни-
честву с лучшим текстильным оборудованием от 
компании Epson.�

[   Э К С К Л Ю З И В   ]

Самая произ-
водительная 
модель Epson 
SC-F3000 
позволяет пе-
чатать сотни 
изделий в день, 
и всё это при  
низкой стои-
мости владе-
ния и высокой 
надёжности 
оборудования

Благодаря  
«Алларт Сер-
вис», познако-
миться с новин-
ками и увидеть 
оборудование 
Epson в работе 
можно на отрас-
левых выставках 
в Москве
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СУБЛИМАЦИОННЫЕ 
ПРИНТЕРЫ GONGZHENG: 
УСПЕШНАЯ ТРАНСФОРМАЦИЯ 
РОССИЙСКОГО 
ТЕКСТИЛЬНОГО РЫНКА

Российский рынок цифровой текстильной печати, как и многие другие отрасли, в силу 
объективных политико-экономических причин за последние полтора года претерпел 
кардинальное переустройство в вопросах поставок оборудования и материалов. Несмотря 
на жёсткое давление со стороны западных стран на нашу экономику и тотальный уход из 
России известных и уже привычных для отечественных предприятий японских и европейских 
поставщиков печатного оборудования, на текстильном и швейном рынке нашей страны чётко 
прослеживается восходящая положительная динамика. Причём она, как это ни парадоксально, 
совершенно не выбивается из общемирового тренда, связанного с запросами малого и 
среднего бизнеса на качественные, но доступные средства производства.

Татьяна 
Дементьева

Образцы печати на принтере GongZheng ThunderJet GS1908T, напечатанные в демозале компании «Смарт-Т»
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В условиях жёсткого экономического стрес-
са российским поставщикам оборудования 
для цифровой печати по текстилю удалось 
очень быстро переориентироваться на 

восток и в кратчайшие сроки наладить поставки 
качественных решений преимущественно из КНР. 
Причём сейчас речь уже идёт не о китайском обо-
рудовании с некоторой негативной «окраской»,  
а действительно о достойной, а в некоторых слу-
чаях даже превосходящей по эксплуатационным 
характеристикам и функционалу альтернативе за-
рубежным аналогам. 

Благодаря открытости промышленного рынка 
КНР для российских заказчиков и его стремлению к 
международной экспансии, на арену выступают не 
мелкие производители печатной техники, а насто-
ящие промышленные гиганты, уже заработавшие 
себе солидную репутацию во многих странах мира. 
Причём в силу специфики современных систем 
управления трудовыми ресурсами на китайских 

предприятиях и существенной господдержке пер-
спективных компаний цены на оборудование 
из Поднебесной удаётся держать на уровне су-
щественно ниже, чем у западных конкурентов. 

Крупнейшей из компаний, предлагающей высоко-
технологичные и надёжные текстильные принтеры 
индустриального класса, по качеству печати и про-
изводительности соответствующие самым высоким 
мировым стандартам, является GongZheng Group.

Эта компания, начавшая свою деятельность  
в 1997 году, сегодня располагает масштабными про-
изводственными мощностями и профессиональными 
кадрами, немалая доля которых задействована в 
научных исследованиях и разработках новейших тех-
нологических решений цифровой печати, включая 
не только оборудование, но и специализированные 
расходные материалы. Именно акцент на инновации 
и высокое качество техники дали возможность этому 
производителю стать законодателем высочайших 
в стране отраслевых промышленных стандартов. 

Один из произ-
водственных 
цехов компа-
нии GongZheng 
Group

Текстильные 
принтеры 
GongZheng 
индустриаль-
ного класса по 
качеству печа-
ти и произво-
дительности 
соответству-
ют самым вы-
соким мировым 
стандартам
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Компания GongZheng, благодаря серьёзной 
работе отдела НИОКР в области создания самых 
современных продуктов, получила более 50 патен-
тов на уникальные изобретения. Большое значение 
GongZheng придаёт сотрудничеству со всемирно 
известными компаниями в сфере разработок печа-
тающих головок, передовых материалов и перспек-
тивных проектов. 

Предприятие GongZheng располагается в про-
винции Чжэцзян, в известной промышленной зоне 
Five-Star, где занимает площадь 90 тысяч квадратных 
метров. На заводе функционируют больше десяти 
высокотехнологичных линий, на которых осущест-
вляется высокоточная сборка и тестирование всех 
механических и электронных узлов принтеров 
рекламного, текстильного и инженерного назна-
чения. Также компания располагает крупной про-
изводственной площадкой в Шанхае. Все участки 
предприятия сертифицированы в соответствии  
с международными стандартами OHSAS и ISO.

Компания GongZheng занимает лидирующие  
в Китае позиции не только в области инноваций  
и качества продукции, но и по объёму внутренних 
продаж и экспорта. География поставок принтеров 
GongZheng охватывает более 60 стран Азии, Европы, 
Америки, Ближнего Востока, Африки и других регио-
нов, и бренд GongZheng продолжает расширять своё 
присутствие на международном рынке. 

В линейке текстильных принтеров GongZheng осо-
бого внимания заслуживают промышленные высоко-
производительные принтеры для термотрансферной 
сублимационной печати Apsaras G4-Н и ThunderJet 
GS1908T-Н, ориентированные на текстильные и 
швейные предприятия, желающие увеличить свои 
производственные мощности или оптимизировать 
участки цифровой печати за счёт замены одним 

или несколькими мощными принтерами целого 
парка устаревшего, менее производительного обо-
рудования.

Эти принтеры демонстрируют впечатляющую 
скорость печати — до 168 м2/час и до 349 м2/час со-
ответственно. Они оснащены самыми современными 
печатающими головками EPSON i3200-A1, работаю-
щими по технологии переменного объёма (4 объёма 
от 3,8 до 9,4 пл), обеспечивающими разрешение до 
2400 dpi и имеющими функцию контроля формы  
и траектории выброса капель, головки имеют 3200 
дюз и установлены в шахматном порядке — всё это 
гарантирует чёткую детализацию изображений, 
плотность плашечной печати и высокую произво-
дительность. 

Модель Apsaras G4-Н оснащена четырьмя голов-
ками, модель ThunderJet GS1908T-Н — восемью. 
Характерное полошение при скоростной двуна-
правленной печати исключается за счёт реализации 
функции интеллектуальной градиентной печати.

Эти принтеры имеют хорошо продуманную кон-
струкцию корпуса, рабочей зоны и систем подачи  
и автоматической подмотки материала с контролем 
натяжения. Это позволяет в любых режимах печати 
предотвратить негативные вибрации и гарантиро-
вать использование сублимационных бумаг любой 
плотности, не допуская смещения и коробления 
полотна. Оба принтера могут работать с рулонами 
массой до 200 кг и диаметром до 300 мм. 

В принтерах установлены ёмкие СНПЧ открытого 
типа, рассчитанные на объём чернил 3 литра (для 
Apsaras) и 5 литров (для ThunderJet) для каждого 
цвета и оборудованные фильтрами для предотвра-
щения засорения чернильно-головочного тракта. 
Стандартно принтеры поставляются в 4-цветной 
конфигурации, которая может быть опционально 
дополнена четырьмя флуоресцентными цветами — 
синим, зелёным, розовым и жёлтым. Для быстрой 
сушки отпечатков в принтерах предусмотрена 
система из двух эффективных ИК-нагревателей  
с регулировкой температуры. 

В комплект сублимационных принтеров Apsaras 
G4-Н и ThunderJet GS1908T-Н входит мощный 
профессиональный РИП ErgoSoft, признанный  
в текстильной отрасли эталонным инструментом 
цветокоррекции, подготовки файлов к печати  
и управления процессом печати. 

В принтерах используются только высококаче-
ственные комплектующие, обеспечивающие дли-
тельную эксплуатационную надёжность всех узлов 
и механизмов.

Печатный узел  
принтера 
ThunderJet 
GS1908T

Модель Apsaras 
G4-Н оснащена 
четырьмя  
головками  
Epson i3200-A1, 
модель 
ThunderJet 
GS1908T-Н —  
восемью



49№3  (19)   2023

[  Б Р Е Н Д   ]

Инсталляции этого оборудования уже прошли  
в нескольких регионах России, и многим будут 
интересны примеры их реальной эксплуатации на 
предприятиях швейной отрасли.

Принтер GongZheng Apsaras G4-Н оказался напря-
мую причастен к большому спорту. Его владельцем 
стала расположенная в подмосковной Апрелевке 
легендарная фабрика «Луч» — самый известный в 
нашей стране производитель профессиональной 
хоккейной экипировки. Эта фабрика уже более 30 лет 
считается лидером по производству взрослой и дет-
ской формы для профессионального и любительского 
хоккея, а также других командных видов спорта.

Это спортивно-экипировочное предприятие яв-
ляется официальным поставщиком клубов КХЛ, ВХЛ, 
МХЛ; в форме бренда «Луч» выступают и побеждают 
команды «Ак Барс», «Салават Юлаев», московское  
и минское «Динамо», магнитогорский «Металлург», 
челябинский «Трактор», омский «Авангард», нижне-
камский «Нефтехимик». Заказчиками фабрики «Луч» 
являются клубы Белоруссии и Казахстана, детские 
спортивные школы, команды крупных российских 
корпораций «Газпром» и «Северсталь», спортсмены 
из США, Канады и других стран. К слову сказать, 
«Луч» — это единственное российское предприятие, 
принятое в Канадскую ассоциацию производителей 
спортивных товаров. Помимо хоккея фабрика вы-
пускает форму для футбола, волейбола, баскетбола  
и других видов спорта и сегодня сотрудничает с более 
чем пятью тысячами команд из разных регионов. 
Хоккейные майки «Луч» в России традиционно дарят 
государственным деятелям и важным правитель-
ственным гостям.

Обеспечить спортсменов качественной, удобной 
и стильной спортивной одеждой фабрике позволяют 
знание специфики спортивных дисциплин, пони-
мание потребностей спортсменов и ассоциаций, 
огромный опыт специалистов, задействованных на 
всех производственных участках. 

«Луч» имеет собственный конструкторский  
и дизайнерский отделы, участки цифровой печати  
(с сублимационными принтерами Mimaki) и вышив-
ки, швейный цех и все вспомогательные службы, 
позволяющие производить в кратчайшие сроки 
полную линейку соревновательной и тренировочной 
одежды для спортсменов, формы для судейского со-
става, атрибутики болельщиков: флагов, вымпелов, 
шарфов и прочее. Ежедневно фабрика способна 
производить до 1000 изделий, а в год объём её про-
изводства составляет 250 тысяч единиц продукции. 

То, что такое именитое предприятие, как «Луч», 
выбрало сублимационный принтер Apsaras G4-Н 
говорит о высоком доверии к торговой марке 
GongZheng и уверенности, что именно это обору-
дование в современных реалиях сможет на самом 
высоком уровне обеспечить необходимые запросы 
рынка профессионального и любительского спорта.

Самый извест-
ный в нашей 
стране произ-
водитель про-
фессиональной 
хоккейной 
экипировки,   
легендарная 
фабрика «Луч» 
выбрала прин-
тер Apsaras 
G4-Н для печа-
ти спортив-
ной формы  
и экипировки 
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Ещё один высокопроизводительный сублимаци-
онный принтер GongZheng Apsaras G4-Н дополнил 
арсенал принтеров участка цифровой текстильной 
печати экипировочного центра Prosto Sport в Набе-
режных Челнах. 

Эта компания почти 20 лет занимается пошивом 
профессиональной формы, экипировки и атрибути-
ки для команд и клубов футбола, хоккея, волейбола 
баскетбола и других видов спорта, повседневной 
одежды для детей и взрослых, брендированной 
продукции. 

В ассортимент её изделий для активного отды-
ха и обычной жизни входят футболки, толстовки, 
рубашки поло, лонгсливы, шорты, различные 
комплекты, ветровки и бомберы, платья и пижамы.  
В качестве ярких аксессуаров Prosto Sport предлагает 
интересные сумки-шоперы, чехлы для чемоданов, 
мешки для обуви. 

Продукция бренда Prosto Sport известна по 
всей стране благодаря высокому качеству матери-
алов, профессиональному пошиву, долговечности, 
стильному дизайну и оперативности выполнения 
заказов. Готовые варианты формы и одежды реа-
лизуются через собственные фирменный магазин  
и интернет-площадку, а также предоставляется 
услуга индивидуального пошива при участии ди-
зайнеров компании. 

Сублимационный принтер Apsaras G4-Н стал 
частью уже давно работающего сублимационно-
го комплекса, состоящего из принтеров Mimaki 
TS300P-1800 и Mimaki JV150 и промышленного 
каландрового термопресса TitanJet RTM6 M с мас-
лонаполненным барабаном для термопереноса 

изображений на рулонные ткани, готовый крой и для 
работы с трикотажем. На раскройном участке этой 
компании установлен лазерный раскройный станок 
Photonim P1812 Scan Pro с встроенной камерой  
с широкоугольным объективом для распознавания 
предварительно нанесённых на материал контуров.

Флагманская модель сублимационного принтера 
GongZheng ThunderJet GS1908T-H успешно трудится 
на фабрике «АРНО-ВЕРК» в Костроме. 

Это предприятие, ведущий в России производи-
тель «мягкой» продукции для летнего загородного 
времяпрепровождения, известно своими уникальны-
ми дизайнерскими качелями, шатрами и подвесными 
креслами, которые для многих теперь стали неотъ-
емлемым атрибутом дачных и коттеджных участков. 
«АРНО-ВЕРК» уже 26 лет занимается разработкой 
оригинальной садовой мебели как эконом, так  
и премиум-класса и предлагает широчайший ассор-
тимент авторской продукции, которая обеспечивает 
комфортный семейный отдых на природе.

Качели компании «АРНО-ВЕРК» отличаются 
высокой надёжностью, абсолютной эксплуатаци-
онной безопасностью, удобством и интереснейшим 
исполнением. 

Многоместные качели, выдерживающие даже 
самую серьёзную нагрузку, оснащаются не только 
солнцезащитными влагонепроницаемыми тентами 
и мягкими сидениями, но и роскошными балда-
хинами, подхватами, декоративными подушками 
и валиками, разнообразными функциональными 
аксессуарами: столиками, полочками и даже под-
весными подсвечниками. 

Довольные 
обладатель-
ницы нового 
принтера 
Apsaras G4-Н  
из компании 
Prosto Sport
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Уличное длительное размещение подобной мебе-
ли требует использования прочного, погодостойкого 
и простого в уходе текстиля, и наилучшим образом 
для этого подходят современные синтетические 
ткани, в частности полиэфирные. 

Рисунки для тканей в «АРНО-ВЕРК» в самых раз-
ных стилях и цветовых решениях разрабатываются 
собственными дизайнерами и наносятся на текстиль 
методом сублимационной печати, гарантирующей 
длительную стойкость отпечатков как к непогоде, так  
и к яркому солнцу и чистке. Кроме того, сублимация 
позволяет воспроизвести широчайшее разнообра-
зие цветов и оттенков и ни в чём не ограничивает 
замыслы дизайнеров. 

До недавнего времени текстильный комплекс  
фабрики состоял из сублимационного принтера 
Mimaki TS100-1600 и каландра HOTA 220-1700 Plus. 
Однако рост спроса на продукцию «АРНО-ВЕРК» 
потребовал расширения участка цифровой печати.  
И в помощь принтеру Mimaki был выбран промыш-
ленный высокоскоростной GongZheng ThunderJet 
GS1908T-H, способный значительно нарастить 
объёмы производства, обеспечив при этом высокое 
качество печати, производительность и бесперебой-
ность работы. 

Есть все основания полагать, что благодаря 
наращиванию опыта успешной эксплуатации  
и расширению географии инсталляций популярность 
техники GongZheng продолжит расти и репутация 
этого бренда на отечественном текстильном рынке 
будет только укрепляться.

Поставки сублимационных принтеров Apsaras 
G4-H и ThunderJet GS1908T-H в Россию осуществляет 
компания «Смарт-Т» — официальный дистрибьютор 
GongZheng по промышленным текстильным принте-
рам.  «Смарт-Т» входит в число лидеров российского 
рынка цифровой текстильной печати и признана 
авторитетным экспертом в области печатных тех-
нологий и надёжным поставщиком инновационного 
оборудования для текстильной отрасли. �

Красочная 
продукция, 
произведённая 
в компании 
«АРНО-ВЕРК» 
на принтере 
GongZheng 
ThunderJet 
GS1908T-H
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«Текстиль и Технологии», не первый год лидируя на 
российском рынке поставок промышленных прин-
теров для сублимационной печати, прошлым летом 
заключила партнёрский договор с новым постав-
щиком принтеров и чернил — турецкой компанией 
Кarja Dijital. Нельзя сказать, чтобы этот бренд не 
был ранее известен в России: в компаниях, осно-
ванных у нас выходцами из Турции, с 2019 года 
было установлено около трёх десятков принтеров 
от Кarja Dijital. Тем не менее подключение такого 
опытного игрока, как «Текстиль и Технологии», уже 
в первый год сотрудничества принесло впечатля-
ющие результаты: компания продала столько же 
принтеров, сколько было установлено за четыре 
предшествовавших началу сотрудничества года.  
О причинах такого успеха нам рассказал генераль-
ный директор «T&T» Юрий Ефремов.

— Юрий, насколько вы довольны итогами первого 
года и в целом сотрудничеством с вашими турец-
кими партнёрами, компанией «Карья диджитал»?

— Сказать, что мы довольны, это ниче-
го не сказать. В сравнении со всеми по-
ставщиками, с которыми нам довелось 
работать, это одна из самых адекватных 
компаний. 

— Ваш сайт пестрит всё новыми инстал-
ляциями — Петербург, Москва, Тверь, 
Владимир, Иваново, Киров, Саратов, 
Брянск, Иркутск, Белгород. А сколько 
всего принтеров вы уже продали?
— Мы сейчас привезли третий полный 
контейнер (вмещает от 8 до 12 прин-
теров) и уже всё распродали. К концу 
августа должен прийти четвёртый.  
За неполный год мы продали 34 машины.

— То есть практически столько же, сколько было 
поставлено до вас за все эти годы. Как ваши кли-
енты оценивают принтеры Кarja Dijital?

— Существующие клиенты, которые хотели, 
но не сумели по понятным причинам приобрести 
итальянское печатное оборудование MS Printing 
Solutions дополнительно к уже установленному, 
китайскую технику не рассматривают в принципе, 
к предлагаемым нами принтерам из Турции пока 
присматриваются. 

Клиент в Иваново, у которого установлен принтер 
MS JP4, в дополнение к итальянскому оборудованию 
купил TRUJET М8, запуск произошёл в июле. Служба 
эксплуатации высоко оценила качество и скорость 
печати нового турецкого принтера. 

Те из клиентов, кто только рассматривал МS  
в перспективе, покупают принтеры Кarja Dijital 
TRUJET и очень довольны. К примеру, клиент из 
города Коврова, который планировал приобрести 
MS, приобрёл сначала один принтер Кarja Dijital 
TRUJET М8, а буквально спустя три месяца купил 

второй такой же для печати в 8 красок. Известная 
петербургская студия «Кунжут» выбрала TRUJET 
M4, компания «Росцвет» купила две таких модели. 
Примеров масса. Хотя есть один клиент из Казани, 
который купил китайский принтер вместо MS JP4. 
Объём печати небольшой, качество тоже не очень 
важно. Для такого случая вполне рабочее решение. 

— В чём причина такого успеха предлагаемых вами 
решений, на ваш взгляд?
— Первая причина — люди, которые в отрасли дав-
но и привыкли к качеству печати и профессиональ-
ному сервису Epson и MS Printing Solutions, не хотят 
работать на чисто китайском оборудовании, по-
тому что их уровень ожиданий превышает то, что 
могут предложить китайские производители. При 
невозможности официальной покупки и поддерж-
ки заводской гарантии оборудования таких брен-
дов, как Epson, Mimaki, Roland, Mutoh, НР, многие 
клиенты выбирают турецкие принтеры. 

Покупают ли наши текущие клиенты китай-
ские принтеры? Да, и так бывает. Сейчас мы ви-
дим громадное количество принтеров из Китая,  
их не предлагает только совсем ленивый. Потому что  
в Китае несколько сотен фабрик, тысячи брендов  
и суббрендов, без счёта цехов, которые просто пе-
рекрашивают чужие принтеры и клеят на них свой 
шильдик. 

Возникает иллюзия широты выбора, что вот 
наконец-то чудо, вот именно сейчас акция —  
и покупают, веря продавцам, которые зачастую мало 
понимают в том, что продают. Пройдёт буквально 
пару лет, и жизнь всё расставит по местам.

Вторая причина, полагаю, это наш многолетний 
опыт работы в области цифровой печати по ткани, 
штат квалифицированных инженеров, высокие 
стандарты сервисного обслуживания. 

Мы понимаем, что мы предлагаем, как правильно 
настроить тракт подачи носителя, как корректно сде-
лать цветовое профилирование. Мы всегда отвечаем 
за то, что говорим, за это нас уважают и доверяют. 

СУБЛИМАЦИЯ ПО-ТУРЕЦКИ 
КОМПАНИЯ «ТЕКСТИЛЬ И ТЕХНОЛОГИИ» ПОДВОДИТ ИТОГИ ПЕРВОГО ГОДА СОТРУДНИЧЕСТВА С ТУРЕЦКИМ БРЕНДОМ КARJA DIJITAL

Беседовал 
Александр
Шмаков

Генеральный 
директор 
компании 
«Текстиль и 
Технологии» 
Юрий Ефремов
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— Как показывают себя принтеры «в поле»? В чём, 
на ваш взгляд, их преимущества? 
— Несмотря на то что принтеры Кarja Dijital дороже 
китайских, в них по уровню качества, удобству ра-
боты, по техническим решениям реализован более 
правильный инженерный подход, чем в тех китай-
ских образцах, которые нам доводилось видеть. 
Расположение печатных головок, конструкция чер-
нильного тракта, место установки субтанков, нали-
чие модульного стола, масса вещей, наработанных 
в соответствии с опытом эксплуатации и отзывами 
клиентов: здесь шестерёнка побольше, здесь вал 
чуть потолще и подшипник побольше, здесь датчик 
более правильно расположен и т. д. Благодаря ком-
плексу таких «мелочей» оборудование Кarja Dijital 
работает крайне стабильно и весьма надёжно. 
Первая поставленная нами машина, которую мы 
сначала обкатали у себя в демозале, работает без 
каких-либо проблем с середины сентября прошлого 
года. Безотказность принтеров Кarja Dijital позво-
ляет нам сохранить тот же штат инженеров, что  
и для обслуживания принтеров MS и Epson. 

Также в числе преимуществ нашего предложе-
ния можно отметить, что оригинальные растровые 
процессоры (швейцарский ErgoRIP или испанский 
neoStampa Delta) поставляются официально в полной 
безлимитной версии в комплекте с принтерами. 
Из Китая же в большинстве случаев идут какие-то 
урезанные по функционалу версии ломанного ев-
ропейского софта.

— Какой модельный ряд Кarja Dijital вы поставля-
ете на сегодняшний день?

— Поставлять младшую модель М2 с двумя пе-
чатающими головками мы не видим смысла. Мы 
поставляем трёхголовую М3, модель М4 с четырьмя 
головками, возможно, будем М6 (и М3, и М6 могут 
быть шестицветными) и старшую модель M8 на 
выбор в 4- или 8-цветном исполнении. TRUJET M8 
в 4-цветном варианте способен отпечатать 85% всех 
заказов со скоростью 272 м2/час. М8 поставляется 
в Россию как в версии 1,85 см, так и 3,2 метра.  
К слову, прямо сейчас идёт монтаж принтера М8  
с шириной 3,2 метра.

— Для печати каких видов продукции ваши кли-
енты приобретают принтеры TRUJET?

— Для тех же, что и раньше, ничего необычного. 
Спектр очень широк. Люди, которые раньше покупа-
ли у нас принтеры Epsоn, теперь просто берут Кarja 
Dijital и без проблем продолжают выпускать ту же 
продукцию. Модель M3 может быть как 4-цветной, 
так и 6-цветной, а предлагаемые нами чернила дают 
весьма близкий цвет к чернилам Epson. Важным 
плюсом является срок поставки — из Турции они 
приходят реально быстро. И это дешевле, чем везти 
из Китая, особенно зимой. Летом, когда мы были  
в Кarja Dijital, на складах у них был запас чернил 
порядка 20 тонн, к зиме запас увеличится до 100 
тонн. А в год Кarja Dijital продаёт около 300–350 тонн.

— Как обстоят дела с сервисом? 
— Наш поставщик имеет европейский опыт обслу-
живания, поскольку принтеры TRUJET продаются 
не только в Турции, но и в Европе, и на Ближнем 
Востоке. Сервисный отдел оказывает поддержку 

7 дней в неделю, в том числе и нашим инжене-
рам, если это потребуется. В отличие от принте-
ров Epson, есть возможность производить тонкие 
настройки под конкретные задачи клиента. Это 
добавляет работы инженерам при запуске, но по-
вышает удовлетворённость клиента и снижает по-
требность в повторных выездах.

Принтеры собираются как конструктор. Во всех 
принтерах одинаковое управление печатным блоком 
(используются головки Epson i3200), основные платы 
управления одинаковые, есть возможность хранить 
на складе в Москве весь набор электронных плат 
и контроллеров на случай поломки. То есть наши 
инженеры гарантируют бесперебойную работу 
оборудования, и для клиентов это важно.

Собственно, принтеры Кarja Dijital успешно 
поставлялись и эксплуатировались в РФ и до нас —  
оператор может обслуживать машины сам, при 
необходимости позвонив в техподдержку в Тур-
цию. Соответственно, и нам не нужно иметь такой 
масштабный штат инженеров, как у наших кон-
курентов. Наличие у производителя постоянной 
сервисной поддержки клиентов подтверждает статус 
надёжного поставщика, турки понимают важность 
бесперебойного сервиса. Важно отметить, что Кarja 
Dijital поддерживает полную гарантию на все части 
принтеров в течение 12 месяцев, включая черниль-
ный тракт и печатные головки. Никто из китайцев 
не предоставляет таких условий.

— Можно сказать, что вы довольны сотрудниче-
ством с Кarja Dijital и этот бренд стал достойной 
заменой ранее поставлявшимся решениям?
— Да, все довольны. Благодаря хорошим человече-
ским отношениям с нашими итальянскими постав-
щиками чернил мы получили отличные рекоменда-
ции. Во многом поэтому руководство Кarja Dijital 
весьма позитивно откликнулось на наш запрос о 
представлении их продукции в России. Не было 
бы отношений с итальянцами, всё могло сложить-
ся иначе. Потому что одновременно с нами летом 
2022 года как минимум ещё две российские компа-
нии пытались вступить в партнёрские отношения 
с Кarja Dijital. Турки выбрали нас благодаря реко-
мендациям наших итальянских партнёров. С тех 
пор руководители турецкой компании уже дважды 
были в Москве. Они довольны нашим партнёр-
ством, а мы благодарны им за то, что они выбрали 
нас и обеспечивают российский рынок достойной 
техникой и расходными материалами.�

Два принтера 
Кarja Dijital  
M4 — это  
серьёзные  
производи-
тельные 
мощности  
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Принтер оснащён печатной кареткой с 24 про-
мышленными одноканальными печатными голов-
ками Kyocera KJ4B, установленными в три ряда, 
которая перемещается по высокоточному стальному 
мосту посредством линейного магнитного привода, 
что обеспечивает высокую производительность до 
355 м2 в час (1200 dpi, 2 pass), плавность перемеще-
ния каретки и точность печати.

HOMER HM1800B K24 предназначен для прямой 
печати по различным текстильным материалам. 

Наличие клеевого транспортного ремня с устрой-
ством автоматической мойки и сушки позволяет 
уверенно работать с любыми, в том числе сильно 
тянущимися и трикотажными текстильными по-
лотнами шириной до 1900 мм и плотностью от 30 
до 450 г/м2. Устройство автоматической подачи 
материала из рулонов диаметром до 500 мм и весом 
до 100 кг оснащено пневматически расширяющимся 
валом и системой контроля натяжения материала. 
Опционально предусмотрена подача из больших 

В июле 2023 года 
в Нижегород-
ской области 
инженерами 
компании «НИССА 
Дистрибуция» 
совместно со 
специалистом 
завода-произ-
водителя был 
успешно введён 
в эксплуатацию 
первый в России 
промышленный 
текстильный 
принтер HOMER 
HM1800B K24

УСТАНОВЛЕН ПЕРВЫЙ В РОССИИ ПРОМЫШЛЕННЫЙ
ТЕКСТИЛЬНЫЙ ПРИНТЕР HOMER HM1800B K24
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ООО «НИССА Дистрибуция» (ТМ NISSA STENSART) — официальный дистрибьютор HOMER и PENGDA в России
123290, Москва, Мукомольный проезд, д. 4а, стр. 2. Тел.: +7 (495) 956-40-07 • stensart.ru • info@stensart.ru

Комплексные решения для промышленной печати на текстильных материалах

Модель HM1800R Pro HM2700R Pro HM3200R

Макс. ширина 
печати 180 см 260 см 330 см

Макс. скорость 504 м2/ч 612 м2/ч 360 м2/ч

Макс разрешение 1200 dpi 1200 dpi 1800 dpi

Печатные головы Kyocera

Кол-во печатных 
голов 4 - 8 4 - 8 4 

Кол-во цветов 4 - 6 - 8 4 4 - 8

Промышленные сублимационные  принтеры HOMER

Модель HM1800B K12 HM1800B K24 HM1800B K32 HM2700B K32

Макс. ширина 
печати 190 см 190 см 180 см 260 см

Макс. скорость 368 м2/ч 355 м2/ч 864 м2/ч 1064 м2/ч

Макс 
разрешение 1800 dpi 2400 dpi 1200 dpi 1200 dpi

Печатные головы Kyocera

Кол-во печ. голов 8 - 12 8 - 24 16 - 32 16 - 32

Кол-во цветов 4 - 6 - 8

рулонов диаметром до 1600 мм и весом до 1000 кг. 
Приёмка материала после сушки может быть как  
в рулон, так и в тележку. Открытая красочная систе-
ма с автоматическим отрицательным давлением, 
фильтрацией и дегазацией рассчитана на работу  
с восьмью цветами и непрерывной подачи чернил 
к печатным головкам.

Машина укомплектована трёхпроходным сушиль-
ным устройством с конвейером, позволяющим даже 
при самой высокой скорости печати высушивать 
полотно, исключая отмарывание при складывании 
в тележку или сматывании в рулон отпечатанного 
полотна. Современное программное обеспечение 
и удобный интерфейс даёт пользователю возмож-
ность легко управлять текущими задачами и гибко 
настраивать печать в зависимости от требований 
производства. 

В комплекте с принтером поставляется РИП 
neoStampa от компании Inedit, который является 
стандартом для печати по текстилю.

Технический уровень, качество сборки и мощ-
ная конструкция самого принтера отвечает самым 
высоким современным требованиям, связанным 
с эксплуатацией и техническим обслуживанием 
промышленного оборудования. Освоение принтера 
оператором занимает минимум времени. 

Принтер HOMER HM1800B K24 позволяет печа-
тать пигментными, активными, кислотными или 
дисперсионными чернилами на водной основе 
практически на любых текстильных полотнах из 
натуральных, синтетических и смесовых волокон.

Компания «НИССА Дистрибуция» (ТМ NISSA 
STENSART) является официальным и эксклюзив-
ным дистрибьютером Shenzhen Homer Textile Tech 
Co., Ltd (Hanglory Digital Printing Group) в Рос-
сии и странах содружества. Больше информации  
о программе поставки оборудования для печати 
по текстильным материалам можно посмотреть на 
сайте www.stensart.ru.

Компания Homer (Shenzhen Homer Textile Tech 
Co., Ltd) — подразделение HanGlory Group, круп-
нейшей в Китае группы, разрабатывающей и про-
изводящей решения для промышленной струйной 
печати различного назначения. �

Промышленные текстильные принтеры HOMER
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Организованный компанией Konica Minolta при участии 
проекта «Метр ткани» и компании ColorJet (Индия) семинар 
«Устойчивое развитие бизнеса текстильной печати» состо-
ялся в Москве 10 августа. Серия выступлений участников 
деловой программы семинара была продолжена поездкой 
на производство проекта «Метр ткани», расположенного  
в технопарке «Кунцево».

В деловой программе выступили:
• Максим Максимов, руководитель текстильного депар-

тамента компании Konica Minolta Russia, рассказавший  
о рынке цифровой текстильной печати и отдельно уделив-
шей подробное внимание принтерам ColorJet  Earth.

• Билгин Халилов, руководитель проектов СТМ компа-
нии Asiatex. Его выступление было озаглавлено: «Виды  
и доступность полотна для цифровой печати».

• Гаджи Кадиев, глава представительства Juki в России, 
рассказавший про оборудование для организации швей-
ного производства.

• Камаль Кульшрехта (Kamal Kulshreshtha) из ColorJet 
подробно представил как свою компанию, так и линейку 
производимого оборудования для текстильной печати.

Завершало деловую программу выступление Михаила 
Купавцева, подробно рассказавшего о своём проекте — тек-
стильной дизайн-платформе «Метр ткани» и ответившего 
на вопросы слушателей.

На мероприятии также присутствовал Арун Варшней 
(Arun Varshney), вице-президент и глава текстильного 
департамента компании ColorJet, ответивший на ряд во-
просов нашего журнала.

В технопарке «Кунцево» гостей мероприятия ждала 
экскурсия по производствам ряда текстильных резидентов 
технопарка и, конечно, демонстрация в работе принтера 
ColorJet Earth 16, установленного в компании Dimitex 
(проект «Метр ткани»).�

СЕМИНАР «УСТОЙЧИВОЕ РАЗВИТИЕ БИЗНЕСА 
ТЕКСТИЛЬНОЙ ПЕЧАТИ» С УЧАСТИЕМ COLORJET 
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Лёгкую промышленность часто называют недо-
оценённой отраслью, имея в виду противоречие 
между широтой заложенных там возможностей  
и неполнотой их реализации. В известной степени 
цифровая текстильная печать, существующая на 
стыке легпрома и полиграфии, ещё недавно была 
в похожем положении: её очертания еле различа-
лись на фоне более развитых и уверенных в себе 
представителей одного с ней семейства — рекламы, 
этикетки, упаковки. Пандемия, запустившая процесс 
трансформации fashion-индустрии в сторону обрат-
ную от массовой моды — к производству по запросу, 
привлекавшему своей гибкостью, отсутствием склада 
и экономией ресурсов, расправила крылья и цифро-
вому текстилю. На благодатной почве персонализа-
ции взошли такие популярные теперь направления, 

как DTG, она же прямая печать по готовой одежде,  
и DTF — набирающий популярность метод переноса 
изображений на ткань по термотрансферной тех-
нологии. Специалисты, уловившие перспективный 
тренд, поначалу робко, а затем всё смелее осваивали 
новую нишу печатных услуг пока наконец не появи-
лись основания говорить о формировании в России 
крупного пула компаний, специализирующихся на 
цифровой обработке текстиля.

Вспоминая, как двадцать лет назад с убеждён-
ностью адепта светлой стороны силы рассказывал 
коллегам о CtP и формных пластинах соучредитель 
журналов «Легпром ревю» и «Цифровой текстиль», 
глава профильного комитета Союзлегпрома Миха-
ил Шпилькин поступил по-джедайски мудро: опыт 
доказал преимущество прямого экспонирования 

ЧЕРНИЛЬНЫЕ РЕКИ, 
ТЕКСТИЛЬНЫЕ БЕРЕГА
НА ВЫСТАВКЕ PRINTECH 2023 ОБСУДИЛИ 
ВОЗМОЖНОСТИ ЦИФРОВОЙ ПЕЧАТИ ПО ТЕКСТИЛЮ

Татьяна Зуева
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печатных форм лазером перед уже ушедшими в про-
шлое фотонаборными аппаратами. Задача участников 
панельной сессии «Практический опыт внедрения 
цифровой текстильной печати», состоявшейся  
в рамках выставки Printech 2023, заключалась в 
том, чтобы констатировать эффективность струй-
ных широкоформатных и планшетных принтеров  
в сравнении с куда более дорогими в обслуживании 
и ресурсозатратными аналоговыми устройствами 
для запечатывания ткани. 

Выступая в традиционной для себя роли модера-
тора подобных встреч, Михаил Шпилькин первым из 
экспертов зажёг «световой меч» аргументов в пользу 
укрепления цифрового текстиля. Анализ данных от 
поставщиков оборудования и расходных материалов, 
которые журнал «Цифровой текстиль» использует 
для своего ежегодного обзора российского рынка 
текстильной цифры, позволяет оценить достигну-
тые там результаты и спрогнозировать дальнейшее 
развитие ситуации. 

Об итогах 2022 года в области рулонной печати 
по текстилю было подробно рассказано во время 
круглого стола на выставке «Инлегмаш» в марте этого 
года, но так как посетители выставки Printech в своём 
большинстве не были на том мероприятии, то этот 
рассказ был первой частью выступления Михаила, 
пересказывать которую читателям журнала не имеет 
смысла. А вот дать оценку взаимоотношениям DTG 
(Direct-to-Garment) и DTF (Direct-to-Film) — ждёт ли 
их конкуренция или мирное сосуществование, было 
необходимо. 

С точки зрения того, как для каждой из технологий 
сложился прошлый год, распространение DTF-печати 
в России перетянуло симпатии типографий на её 
сторону, сократив число установок ещё недавно на-
биравших популярность DTG-устройств в три раза: 
если в 2021 году было продано 154 принтеров, то  
в 2022-м — около пятидесяти. 

Сокращение объёмов готовых изделий с DTF-прин-
тами до 2,5 млн штук отразилось на объёмах прода-
ваемых чернил — они упали на 30%. 

Основная причина неудач DTG — в происхождении 
DTF. Современный метод термотрансферного перено-
са происходит из Китая, где и расходные материалы, 
и сами машины дешевле. 

От поставщиков оборудования для прямой печати 
по одежде их владельцы и потенциальные покупа-
тели ждут решений, повышающих эффективность 
производства. 

Авторитет DTF между тем продолжит укрепляться. 
Уже сейчас есть все предпосылки к тому, что текущий 
год увеличит число работающих в РФ 300 рулонных 
комплексов по крайней мере вдвое. Аудитории было 
предложено ежедневно следить за информацией на 
сайтах изданий «Легпром ревю», «Цифровой текстиль» 
и за актуальными трендами — в самих журналах.

Начинать выступление с вопросов уже стало 
фишкой Евгения Тимощенко, директора по развитию 
печатной мануфактуры «Принт текстиль» и основате-
ля типографии «Вишнёвый пирог», «повзрослевшей»  
с открытием новых подразделений до одноимённой 
группы компаний. 
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У присутствовавших на мероприятии, посвя-
щённом цифровой текстильной полиграфии, он 
как практик поинтересовался желанием узнать об 
этом бизнесе и, услышав в ответ ропот одобрения, 
попросил поднять руки владельцев типографий, 
рассматривающих печать на текстиле в качестве 
дополнительного направления услуг. Выяснилось, 
что такие в зале есть, а дальнейший нетворкинг 
показал схожее понимание профессионалами от 
полиграфии сути своей деятельности: делать за 
деньги нужные вещи на правильном оборудовании 
силами грамотных людей. Плюс, по личному опыту 
Евгения Тимощенко, немного успеха и шарма, чтобы 
себя подать.

Для коммерческой типографии, на старте её 
развития, первыми заказами в большинстве случаев 
становятся визитки, и тут «Вишнёвый пирог» в своё 
время мало чем отличался от других. «Визитками» 
для начинающей текстильной мануфактуры, какой 
пять лет назад был «Принт текстиль», могут считаться 
футболки — простые и доступные всем. При этом  
в обоих случаях — идёт ли речь о печати на бумаге 
или ткани — наступает момент, когда нужно идти 
дальше. «Купив печатное оборудование, первое, 
что я печатал, были визитки. Если меня спрашива-
ют сейчас, печатает ли наша типография визитки,  
я отвечаю: нет», — поясняет Евгений Тимощенко.  
С футболками примерно то же самое. 

В «Принт текстиле», где есть своя сублимацион-
ная и рулонная пигментная печать, участок DTG, 
конструкторское бюро и швейный цех, в противовес 

одному-единственному принтеру, купленному ког-
да-то «под клиента» («На него сейчас приходится до 
10% печати по хлопку»), футболочный трек давно 
не самый важный. Бизнесом вообще движет не 
товар, а идея. 

«Определитесь, что вы хотите делать и для чего. 
В текстильной печати довольно много направлений. 
Можно печатать спортивную форму, мерч, детскую 
одежду, постельное бельё, шторы... Главное по-
нимать: в основе дела лежит не сама технология,  
а именно идея, от которой будет отталкиваться всё 
остальное». 

Помогает также, по словам Евгения Тимощенко, 
немного помечтать, представив собственную ком-
панию лет через семь, чтобы понять, к чему в итоге 
требуется прийти, как быстро и нужно ли вообще. 
Для тех, кто пока не готов обрастать лишним обору-
дованием, подойдёт самый простой вариант: забыть 
про текстильный принтер и попробовать заработать 
на клиентском сервисе — он всегда в цене, как  
и сами клиенты. 

«Хороший клиент порой лучше штатного сотруд-
ника, — говорит Евгений. — Мы очень любим рабо-
тать с предпринимателями, которые выстраивают 
свой кусочек бизнеса, придумывают оригинальные 
идеи и пытаются их реализовать. 

Нам приятно поддерживать такие проекты, 
встраивая их в нашу производственную цепочку, 
где гарантированы высокий уровень печати и об-
служивания. Многие клиенты через какое-то вре-
мя открывают своё производство, но продолжают 
печатать у нас то, что за отсутствием мощностей не 
могут отпечатать сами».

Аудитория про-
фессиональных 
полиграфистов 
с интересом 
встретила 
впервые обсто-
ятельно пред-
ставленный   
в рамках дело-
вой программы 
Printech обзор 
лучших предло-
жений в актив-
но растущем 
секторе цифро-
вой печати по 
текстилю
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Миссия таких организаций, как «КОВЧЕГ», где 
само название обязывает к спасительным дей-
ствиям, заключается в обеспечении потребностей 
производств в технических средствах и расходных 
материалах за счёт альтернативного импорта. Руко-
водитель направления текстильной печати компании, 
отвечающей в структуре ГК «Смарт-Т» за поставки 
цифровых принтеров и швейных машин, Андрей 
Дарьинский обозначил круг проблем, возникших  
у профильного бизнеса на фоне санкций в прошлом 
году. Разрыв отношений с партнёрами за рубежом, 
главным образом в Европе и США, кризис логисти-
ки усложнили или вовсе лишили доступа к ориги-
нальным продуктам: станкам, краске, запчастям, 
программному обеспечению, а также гарантийному 
сервису тысячи российских пользователей. «Лишён-
ное обновлений ПО и техподдержки оборудование  
у ряда владельцев превратилось просто в кирпич», —  
описал ситуацию специалист. Поступавшие же на 
рынок товары, включая аналоги, существенно под-
нялись в цене. Вместе с тем сложности неожиданным 
образом активировали трансформационный тренд: 
многие предприятия приступили к модернизации, 
расширили ассортимент предложений и парк ма-
шин. «В сложнейших, казалось бы, обстоятельствах 
цифровая текстильная печать ещё крепче встала на 
ноги, — отметил Андрей Дарьинский. — К цифре 
обратились приверженцы традиционных технологий, 
ведь одним из основных её преимуществ является 
способность создавать уникальные вещи, что сейчас 
очень востребовано. Владельцы сублимационных 
принтеров осваивали DTF-печать или покупали 
DTG-устройства — всё пришло в движение». 

Для компании, сосредоточившейся, в частности, 
на поставках современных решений для печати 
по текстилю из дружественных стран, было важно 
стать для клиентов, обеспокоенных безопасностью 

своего бизнеса, надёжной опорой в вопросах сервиса 
и обеспечить бесперебойность производственного 
процесса. Благо сфера цифрового текстиля быстро 
развивается, позволяя при гораздо меньшем, чем 
прежде, объёме инвестиций работать с высоким КПД. 
Переломным моментом в оптимизации соотношения 
«цена – качество», считают профессионалы, стало 
оснащение струйных текстильных принтеров эффек-
тивными и долговечными печатающими головками 
Epson i3200 с разрешение 600 dpi на цвет взамен 
служивших ранее отраслевым стандартом головок 
от Kyocera — по стоимости они равноценны многим 
современным печатным машинам. В прошлом году 
такие принтеры стали продаваться и в России, зна-
чительно подогрев интерес типографий к цифровой 
текстильной полиграфии. Наличие четырёх и более 
печатающих головок Epson i3200 выдаёт в оборудо-
вании образец промышленного класса. Согласно ис-
следованию журнала «Цифровой текстиль», продажи 
именно таких устройств в ближайшей перспективе 
должны пойти в рост.

Андрей  
Дарьинский  
(ГК «Смарт-Т»): 
«Преимущества 
работы  
с дружествен-
ными странами, 
в частности  
с Китаем —  
залог  
стабильности 
бизнеса участ-
ников рынка 
цифрового тек-
стиля в данный 
конкретный 
момент».
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Мы подготовили два варианта подписки — 
для организаций и частных лиц. Для частных лиц 
мы значительно снизили стоимость, при этом 
возможно сэкономить и на доставке — доступно 
получение журнала на наших мероприятиях или 
самовывозом в Москве. Для коллекционеров 
и желающих постичь все глубины цифровой 
печати у нас также осталось немного журналов 
прошлых лет. Обращайтесь! Рекомендуем 
к ознакомлению все номера журнала 
«Цифровой текстиль», так как большинство 
материалов, опубликованных за два года, 
актуальны и представляют не меньший 
интерес и сегодня. Как нам сообщают
из регионов, компании находят 
актуальные мысли и практические 
рецепты, которые помогают 
организовывать правильный 
цифровой текстильный бизнес. 
Желаем всем успеха
и приятного чтения!
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Преимущества работы с дружественными стра-
нами, в частности с Китаем, Андрей Дарьинский 
назвал залогом стабильности бизнеса участников 
рынка цифрового текстиля в данный конкретный 
момент. Здесь, как и везде, есть свои плюсы и ми-
нусы: привлекательная цена, широкий ассортимент 
предложений, недорогой ремонт — с одной стороны, 
и вместе с тем сложности в эксплуатации для пер-
сонала, функциональные ограничения, к которым 
нужно психологически подготовиться. 

«Взаимодействовать с китайскими принтерами 
гораздо сложнее, чем со станками известных ми-
ровых брендов, где оператору не нужно обладать 
слишком уж высокой квалификацией, — уточнил 
руководитель текстильного направления компании 
«КОВЧЕГ». 

Китайские машины, хорошо знакомые Андрею 
Дарьинскому, требовательны к инжиниринговой 
подготовке. «Там, к примеру, стоит меньше датчи-
ков, отслеживающих проблемные моменты, и эту 
разницу сразу чувствуют все, кто привык иметь дело 
с брендовой техникой. Нам, не скрою, частенько 
приходится сталкиваться с недоумением пользова-

телей по поводу того, почему то-то или то-то нельзя 
было сделать по-другому. Однозначного ответа нет —  
такова сложившаяся в Китае модель производства. 
Компании могут напичкать машину всевозможной 
автоматикой, но не делают этого. Большинство 
процессов регулируются на компьютере с помощью 
программного обеспечения, внутри самого принтера 
действия оператора ограничены». 

Специфичность китайской техники выступает для 
покупателей дополнительным стимулом быть разбор-
чивее в выборе поставщиков. Главное, на что следует 
ориентироваться: история завода, адаптация продук-
тов под внешние рынки, ценовой сегмент, универ-
сальность комплектующих, возможность использова-
ния альтернативных расходных материалов, наличие 
техподдержки и гарантийного сервиса на террито-
рии РФ, репутация дилера. В списке флагманских 
предложений из «китайского меню» у «КОВЧЕГА»  
на данный момент есть принтеры для сублимацион-
ной и пигментной печати ARK-JET Sub и ARK-JET Tex, 
DTF-системы Apsaras G4-H и ThunderJet GS1908T от 
Gongzheng Group, каландровые термопрессы Hota  
и лазерные раскройщики Photonim.

Печать 
везде.  
Участники 
семинара  
с интересом 
знакомились 
со свежими 
номерами 
журналов 
«Цифровой 
текстиль» 
и «Легпром 
ревю»
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Обустройство в нише цифрового текстиля для 
компании «Техно Принт», которую во время встречи 
на Printech 2023 представлял её директор Андрей 
Жердев, складывалось по принципу «это судьба». 
После ребрендинга группы фирм «Офисная поли-
графия», известной с 1994 года, образованная на её 
базе в 2007-м компания «Технопринт» сконцентри-
ровалась на технологиях и в какой-то момент взяла 
курс на DTF, продолжая при этом поддерживать 
жизнь собственного цеха шелкографии: к чему из-
бавляться от того, что исправно работает. А в новом 
для себя направлении стала ведущим в России и СНГ 
провайдером оборудования для Direct-to-Film, успеш-
но совместив в одном бизнесе аналоговую печать  
с цифровой. «Способ переноса изображения на осно-
ву с помощью DTF позволяет, используя универсаль-
ные трансферы, запечатывать широкий диапазон 
изделий из любых материалов: хлопка, синтетики, 
кожи», — сообщил Андрей Жердев, упомянув, к 
слову, про заказ на собачьи ошейники. 

С начала текущего года «Технопринту» удалось 
продать уже не один десяток комплексов DTFSTAR 
с шириной печати 30 и 60 см, занимающих для пол-
ноценного производства сравнительно небольшую 
площадь — около 15-20 квадратных метров. Трафа-
ретный станок в условной квартире не поставишь,  
а настольный принтер DTFSTAR SUPER MINI запро-
сто и вполне буквально: полученные трансферы 
формата А4 можно сразу перенести на готовую 
одежду при отсутствии термопресса даже обык-
новенным утюгом. «Технология DTF пользуется 
огромным спросом среди организаций, работающих 
на маркетплейсах, в силу разнообразия продукции, 
которую можно выпускать таким способом, и её 
относительно низкой себестоимости», — уточнил 
Андрей Жердев. Перечисляя самые знаковые из 

Андрей  
Жердев  
(«Технопринт») 
рассказал 
о широком 
ассортименте 
предлагаемых 
компанией 
решений для 
печати по тек-
стилю и про-
демонстриро-
вал образцы 
продукции, про-
изведённые 
клиентами, 
которые вы-
звали большой 
интерес про-
фессиональной 
аудитории
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реализованных компанией DTF-проектов с рос-
сийскими предприятиями, он отметил установки 
в рекламном агентстве Promotion Group, на произ-
водстве модного бренда Nikifilini, швейно-печатной 
компании GoGood, в типографии «Четыре краски» 
и у лидера отечественного рынка мерча, промопро-
дукции и бизнес-подарков «Проект 111», куда был 
поставлен топовый 60-сантиметровый комплекс 
DTFSTAR ZX6003 CHAMELEON, с тремя печатаю-
щими головками Epson i3200 и дополнительными 
к пяти основным флуоресцентными цветами Yellow, 
Magenta, Green и Orange.

Продакт-менеджер по кастомизации компании 
«Проект 111» Ирина Колосова завершала программу 
и предложила небольшой экскурс в область своей 
специализации. 

В текущем году компания отмечает 30-летний 
юбилей и, существуя на рынке с начала 90-х, к се-
годняшнему дню располагает 13 300 квадратными 
метрами производственно-складских площадей, 150 
с лишним единицами техники, выполняет до 10 тысяч 
заказов в месяц, а её ежегодный оборот превышает 
6 млрд рублей, и во многом это заслуга текстильной 
печати. Примерно треть продаж в сегменте b2b-по-
дарков, говорит Ирина, занимает брендирование 
одежды и аксессуаров. 

Кастомизация — процедура более индивидуаль-
ная, нацеленная на создание добавленной стоимости 
продукта, выполняемого по конкретному запросу. 
Другими словами, это персонализация уже оформ-
ленного с помощью аналоговых или цифровых ма-
шин изделия элементами дополнительного декора: 
принтованными патчами, лейблами, кожаными 
вставками. 

«Мы имеем дело с историей о том, как можно 
менять уже готовый, отгруженный на склад товар 

практически полностью. Основные виды нанесения 
не заменяются — расширяется сам формат услуги.  
К примеру, с лицевой стороны вещь украшает яркий 
авторский принт, а сзади у неё нашивка с названием 
компании или бренда», — тут Ирина Колосова обра-
тила внимание зала на свою собственную футболку. 

Самые обыкновенные и популярные тканевые 
лейблы «Проект 111» продаёт десятками тысяч  
(71 851 штука с января по май, на сумму более 5 млн 
рублей) при среднем заказе 10–50 штук — их при-
страчивают к одежде, сумкам, головным уборам, зон-
там. Есть также наклейки с DTF-печатью, шевроны —  
пришивные или съёмные, где привлекательность 
ворсистой части обеспечивается тематической 
вышивкой. Наконец, наличие вязальных станков 
позволяют «Проекту 111» кастомизировать одежду, 
заменив фабричную трикотажную резинку на горло-
вине, рукавах и внизу основы другой — с логотипом  
(по желанию) и любовью в каждой петельке.�

Ирина Колосова
(«Проект 111»)
рассказала  
о том, какие 
тренды будут 
домининиро-
вать на рынке  
в ближайшем  
будущем
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Давайте начнём с итогов первого полугодия.
На рынке лёгкой промышленности мы отмечаем 
заметный рост по продажам оборудования, в том 
числе за счёт поддержки государством малого  
и среднего бизнеса в отрасли и наличию государ-
ственных заказов. Нами было продано много обо-
рудования, в первую очередь начального уровня —  
это швейное, вышивальное, стегальное оборудо-
вание и DTF-принтеры и термопрессы всех видов. 

Стабильностью отличается спрос и на DTG-прин-
теры компании Brother (Япония). Для этих принте-
ров у нас на складе есть весь ассортимент расходных 
материалов и запасных частей и в запасе многолет-
ний опыт работы. 

Для быстрого срока поставки мы поддерживаем 
складскую программу из двух основных принтеров —  
Brother GTX-423 Pro с системой картриджей и GTX-
424 Pro Bulk с системой СНПЧ. 

В демонстрационном зале у нас установлен 
принтер Brother GTX-423 Pro в комплекте с обору-
дованием для пропитки изделий до печати SCHULZE 
PRETREATMAKER 5 и сушильным шкафом на пять 
ящиков VAD-522D, который мы поставляем под 
нашим брендом VELLES Digital, а также пневматиче-
ский двухстоликовый пресс VELLES VP4050ADPS-N 
и пресс-хлопушка VP4050A. 

Вы расширили свой демонстрационный зал?
Нам удалось значительно расширить наши площа-
ди, находящиеся рядом с метро «Черкизовская»,  
на Щёлковском шоссе, дом 5. 

Здесь, на первом этаже бывшей швейной фабрики 
«Сокол» (с большими витринами, выходящими на 
улицу), располагается наш демонстрационный зал, 
где представлено поставляемое нашей компанией 
швейное, вышивальное, вязальное, стегальное, 
раскройное и печатное оборудование. 

Этим летом мы смогли увеличить размер зани-
маемых площадей в два раза и сейчас занимаем уже 
более 400 квадратных метров. Такой рост позволил 
нам провести чёткое разделение оборудования  

по категориям, а также появилось место для демон-
страции всех наших новинок.

Уже сегодня мы установили два новых комплекса 
оборудования для DTF-печати, машины для лазер-
ного раскроя ткани, а также ждём в начале осени 
оборудование для сублимационной печати. 

Вы представили DTF-принтер VELLES iStream VDF-
62 в запоминающемся зелёном цвете на весенних 
выставках в Москве. Как отреагировали покупа-
тели на эту новинку в вашем ассортименте?
Мы успешно представили новое для нас оборудо-
вание, проводили презентации клиентам принтера  
в работе. В итоге своих покупателей нашли все 
принтеры, приехавшие к нам в первых двух по-
ставках. Наши инженеры прошли «проверку боем» 
по запускам нового оборудования и обучению 
персонала покупателей по работе с принтерами 
и программным обеспечением. Всё оборудование 
находится в работе, и в настоящий момент мы  
не видим никаких проблем в его эксплуатации. 

В первом номере нашего журнала за этот год было опубликовано интервью со Святославом Анциферовым, 
директором по развитию ГК «Веллес», в котором был представлен этот новый проект. На сегодняшний день 
в рамках VELLES DIGITAL на рынок поставляется оборудование для текстильной печати: DTG- и DTF-прин-
теры, сублимационные принтеры и каландры, термопрессы, грунтовщики и сушильные шкафы, а также 
машины для автоматического раскроя ткани в однослойном и многослойном режиме с использованием 
ножа или лазера. В этот раз (беседа состоялась в августе) Святослав рассказал об итогах первого полугодия 
2023 года и ближайших перспективах.

Беседовал 
Михаил  
Шпилькин

Модель iStream VDF-62 вто-
рого поколения хорошо себя 
зарекомендовала на рынке 

DTG-принтер 
Brother GTXpro-423 
(Япония) с грунто-
вочной машиной 
SCHULZE (Герма-
ния) и пневмати-
ческим термопрес-
сом VELLES  
(на фото слева)

Сушильный шкаф 
для DTG-изделия 
VELLES и термо-
пресс-хлопушка 
RICOMA HP-1620F-
DTG c мембранным 
столиком для 
сушки грунта  
(на фото справа)
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Что из новинок в DTF-печати вы продемонстрируете 
на осенних выставках?
К нам пришло новое поколение принтеров в ком-
плекте с обновлёнными шейкер-сушками и устрой-
ствами для фильтрации испарений. Для наше-
го завода-поставщика это уже третье поколение 
DTF-принтеров — поэтому мы их пометили лите-
рой M (modified) в названии модели. 

Мы сделали ребрендинг, и теперь всё поставляемое 
под маркой VELLES Digital оборудование выполне-
но в фирменных корпоративных матовых чёрно-си-
них цветах с новым логотипом. Установили сей-
час принтеры с шириной печати 60 см и головами 
Epson i3200-A1: Velles iStream VDF-62M (2 головы) 
и iStream VDF64M (4 головы). 

Расскажите подробнее о новых моделях принте-
ров, представленных у вас в демонстрационном 
зале.
Поскольку это обновлённое поколение, принтеры 
вобрали в себя все преимущества прошлой серии, 
которые подробно описывались в первом номере 
вашего  журнала за 2023 год, а именно: 
• линейные направляющие THK (Япония); 
• датчики уровня чернил; 
• циркуляция белых чернил; 
• широкие прижимные ролики; 
• электроподъём прижимных роликов c кнопки; 
• большое передаточное число шкива для точного 
шага подачи материала; 
• подача материала с предразмоткой и натяжите-
лем; 
• датчик окончания материала; 
• перистальтические помпы чистки печатающих 
голов; 
• парковки по форме голов i3200-A1  
с сеткой; 
• наличие подставки под монитор и системный 
блок компьютера прямо на станине принтера. 

Принтеры оснащены кнопками аварийной оста-
новки, складными ручками для подъёма принтера на 
разборную станину и удобными крышками со всех 
сторон, обеспечивающими доступ для проведения 
чистки внутренних механизмов машины в ходе 
технического обслуживания. 

Установлены датчики безопасности при ударе  
о печатающую каретку. На удобном touch-screen-мо-
ниторе снизу справа на корпусе можно регулиро-
вать температуру зоны предварительного нагрева 
материала, температуру нагрева пластины после 
печати, изменять мощность вакуумного прижима, 
включать LED-подсветку внутреннего пространства. 
Принтер установлен на мощной станине на колёсах 
с четырьмя регулирующимися опорами. Крышки 
зоны печати снабжены удобными фиксаторами от 
случайного закрытия. 

Обновлённый 
компактный  
корпус iStream 
VDF-62M с боль-
шими стёклами

Принтер оснащён двумя головами Epson i3200-A1  
и линейными направляющими каретки THK (Япония)

Перистальтические помпы чистки на каждую  
печатную голову
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Принтер требует подключения к ПК на Windows 
через Ethernet Lan порт. Программное обеспечение 
осталось прежним, обновилась лишь версия релиза. 

Поскольку принтеры используют материн-
ские платы и платы печатных голов от лидера в 
производстве компонентов компании Hoson, то 
драйвером принтера для ПК является HosonSoft,  
а в качестве растрового процессора с каждым прин-
тером поставляется лицензионный ключ междуна-
родной программы SAI Flexi RIP. 

Управление цветом происходит с использованием 
ICC-профилей. Возможные разрешения печати — 
1440/2160/2880 dpi. 

Оба принтера (на две и четыре головы) выполнены 
в обновлённом форм-факторе. Принтер на две головы 
получил так понравившийся клиентам компактный 
корпус. Размеры в сборе на сборной станине —  
1336 × 658 × 1400 мм, вес — 154 кг. 

Обзор зоны печати был увеличен за счёт увели-
чения смотровых стёкол в крышке. 

На обоих принтерах установлен новый блок 
СНПЧ, позаимствованный с промышленных прин-
теров. Теперь металлические крышки со всех сторон 
защищают канистры с чернилами. 

Датчики уровня чернил выведены на переднюю 
часть принтера. Заменены клапаны на подаче чер-
нил из канистр с пластиковых на металлические  
с кранами, чтобы их можно было перекрывать. 

Улучшена система автоматической циркуляции 
белых чернил, в том числе для работы по таймеру 
в режиме ожидания. В принтерах добавлен датчик 
переполнения на ёмкость для слива чернил после 
промывки.

В серии iStream VDF M производитель установил 
новую автоматизированную систему увлажнения 
парковочных кап. Имеется крепление для бачка  
с жидкостью, из которого увлажняется парковочная 
зона головок. Также имеется возможность управле-
ния системой добавления жидкости в капу путём 
нажатия на кнопку. 

Velles iStream VDF-62M —  
третье поколение  
комплексов для DTF-печати  
с двумя головами,  
с компактной сушкой  
и промышленной вытяжкой

Новая автоматическая  
система увлажнения  
парковочной зоны

Система  
циркуляции  

белых  
чернил

Новый блок СНПЧ  
с датчиками уровня 
чернил и металличе-
скими кранами  
на каждый цвет
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Чем кроме количества голов отличается старшая 
4-головочная модель VDF-64M?
Оба принтера используют электронику компании 
Hoson, но для старшей модели используется более 
большая промышленная главная плата управления, 
с большими функциональными возможностями  
и большей стоимостью, в связи с чем принтер  
VDF-64M собран на другом шасси и использует 
больший форм-фактор корпуса. 

Вес — 210 кг. Размеры на сборной станине —  
1885 × 750 × 1654 мм.  

В данной модели используются усиленные моторы 
подачи материала и моторы передвижения каретки. 

Четыре печатающих головки i3200-A1 установ-
лены в шахматном порядке. Они обеспечивают 
скорость печати в режиме шести проходов в два 
раза выше, чем 2-головочная модель, а в режиме 
четырёх проходов разрыв в скорости может дохо-
дить до 2,5 раз. 

Высокое качество сборки и жёсткость конструк-
ции позволяет достичь высокой точности печати 
даже при использовании двух CMYK и двух WHITE 
голов. 

В старшей модели принтера добавлена увеличен-
ная область подсушки плёнки после печати из не-
ржавеющего металла в виде выступающего столика.

А какие изменения были внесены в механизмы для 
нанесения и термофиксации порошка? 
Обе модели принтера получили модули для нане-
сения и фиксации термопорошка, выполненные  
в новом компактном форм-факторе, когда послед-
няя секция зоны нагрева смотрит вниз перпендику-
лярно ремню продвижения. Это позволило, с одной 
стороны, сократить занимаемую оборудованием 
площадь, а с другой — увеличить зону нагрева и до-
бавить дополнительные лампы. Такой оптимизиро-
ванный промышленный дизайн позволил упростить 
установку принтеров в небольших помещениях. 

Для сравнения шейкер 2-головочного принтера 
имел общую длину корпуса 1800 мм, теперь 1420 мм,  
количество инфракрасных ламп увеличилось с 4 до 
5 штук за счёт последней вертикальной секции, а об-
щая длина зоны нагрева увеличилась с 60 до 100 см.  
Вес снизился с 229 до 180 кг.

Для 4-головочного принтера общая длина корпуса 
машины сократилась с 2200 до 1950 мм, количество 
ламп осталось прежним — 6 штук, но зона нагрева  
увеличилась с 115 до 126 см. Вес снизился с 285  
до 230 кг. 

Вместо монохромного в устройствах установлен 
новый цветной сенсорный дисплей с интуитивно-по-
нятным управлением. 

В модуле закрепления для VDF-62M имеется зона 
преднагрева в виде подогреваемого столика, а для 
модели VDF-64M это стол, над которым размещён 
мощный модуль сушки. 

На выходе из зоны ИК-ламп расположены но-
вые большие вентиляторы охлаждения материала 
под защитным кожухом по сравнению с моделью 
прошлого поколения, где было много маленьких 
вентиляторов. 

Обе модели имеют колёса и 4 мощные регули-
рующиеся опоры. Крышки снабжены газлифтами,  
а вертикальная секция имеет фиксатор от случай-
ного закрытия. 

В 4-головочной машине установлены промышленные платы от Hoson (глав-
ная плата и плата управления головками)

Увеличенная зона после печатной сушки из нержавейки

В моделях серии M после конвейера расположена вертикальная секция  
с дополнительными ИК-лампами, что позволяет удлинить зону сушки,  
сокращая длину самой машины
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В большом модуле (поставляемом для принтера 
с четырьмя головками) установлен автоматический 
механизм возврата по трубке с вентилятором не-
использованного порошка обратно в зону подачи, 
включаемый с пульта. Теперь нет необходимости 
регулярно вынимать поддон с неиспользованным 
порошком и высыпать его назад в бункер. 

У вас теперь в рекомендуемый комплект поставки 
входит система удаления испарений?
Совершенно верно. Для принтера VDF-62M систе-
ма удаления испарений при начале продаж будет 
идти в подарок, а для VDF-64M докупается отдель-
но, но рекомендуется к установке. 

Система вытяжки подключается к выходному 
отверстию над лентой транспортёра, где происходит 
сушка чернил и порошка. По шлангу удаляются не 
только твёрдые частицы, которые пропускаются через 
угольный фильтр, но и убираются влажные масляни-
стые испарения, которые оседают в поддоне фильтра. 

Мощная принудительная вытяжка с фильтром 
важна не только для экологичности производ-
ства, но и для поддержания работоспособности 
шейкер-сушки. Закрытый корпус и встроенная 
шумоизоляция стенок позволяет ей работать тише, 
чем некоторые подобные системы меньшего раз-
мера и мощности, которые мы ранее использовали  
в демозале с прошлым поколением принтера. 

Системы вытяжки и фильтрации воздуха раз-
личаются по производительности. Мы поставляем 
машину мощностью до 280 м3/ч. Важным преиму-
ществом принтеров VELLES Digital серии iStream 
VDF M является то, что мы используем модель, 
предназначенную для работы с большим шейкром 
для 4-головочного принтера даже в младшей 2-го-
ловочной модели принтера. 

Планируется ли и далее расширять модельный ряд 
DTF-принтеров? 
Конечно. В ассортименте у нас уже есть под заказ 
принтеры с шириной печати 60 см с тремя печа-
тающими головками для печати флуоресцентны-
ми цветами. Также в пути поставка с комплексами 
DTF-печати шириной 30 см с двумя головами Epson 
i1600 нового поколения iStream VDF-32M, которые 
приходят на замену XP600. Отмечу, что и принтер  
с шириной печати 30 см будет также поставляться  
в комплекте с системой очистки воздуха и сушил-
кой нового поколения. 

Вообще очень приятно наблюдать за тем, что 
наш завод-изготовитель не стоит на месте и каж-
дый раз мы видим мелкие, но приятные доработки 
оборудования, которые способствуют улучшению 
рабочего процесса. А сотрудничество завода как 
премиального партнёра Epson в Китае, позволяет 
им иметь доступ к свежим технологиям и последним 
моделям печатных голов.

Как у вас обстоят дела с расходными материалами?
На складе у нас есть чернила всех цветов, плёнка 
горячего и холодного отрыва, пять специализи-
рованных плёнок (глиттер, металлик, хамелеон, 
светоотражающая, светопоглощающая), порошок —  
как универсальный, так и четыре типа специаль-
ного порошка (прочный, усиленный, чёрный и эла-
стичный).

Пульт малой сушки — новый удобный цветной сенсорный дисплей

На шейкере VDF-64M установлен автоматический механизм возврата по-
рошка в бункер по трубке с вентилятором, который запускается с пульта

Система удаления испарений входит в рекомендуемый комплект поставки. 
Принудительная вытяжка не только очищает воздух, но и выводит вязкий 
конденсат из зоны сушки
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Какое ещё оборудование будет представлено на 
стенде VELLES Digital на осенних выставках?
Осенью мы будем участвовать в юбилейной вы-
ставке «Текстильлегпром», которая пройдёт на 
ВДНХ с 19 по 22 сентября, где мы будем традици-
онно представлены стендом «Веллес» (с нашим 
швейным, вышивальным, вязальным и стегальным 
оборудованием) и впервые отдельным стендом 
VELLES Digital с новыми сублимационными, DTG- 
и DTF-принтерами, каландром, термопрессами  
и лазерным раскроем GBOS.

В октябре стенд VELLES Digital будет на выставке 
«Реклама» в «Экспоцентре», которая пройдёт с 23 
по 26 октября.

Мы ожидаем в ближайшее время поставку на 
склад сублимационных принтеров с шириной 
печати 1,9 метра и двух видов маслонаполненных 
каландровых термопрессов.

Принтеры мы будем поставлять с 2 печатающими 
головками Epson i3200-A1 со стандартной системой 
подачи бумаги Velles iStream VDS-1902 и с 4 голов-
ками с усиленной системой подмотки Velles iStream 
VDS-1904.

Каландровые термопрессы будут в двух вари-
антах: шириной 1,7 метра с маслонаполненным 
барабаном диаметром 21 см VELLES VCH-1721-12 
и  шириной 1,9 метра с барабаном 42 см VELLES 
VCH-1942-24.

Будут представлены лазерные станки Gbos для 
однослойного раскроя рулонных материалов после 
цифровой печати с фотораспознаванием (система 
SCCD) и для раскроя шевронов и нашивок (система 
CCD), что востребовано на вышивальном рынке.

Вы планируете поставлять не только оборудова-
ние, но и расходные материалы для сублимации?
Конечно. Одновременно с принтерами мы везём 
контейнер с чернилами и сублимационной бума-
гой нескольких различных толщин и защитной бу-
магой для каландров. 

Мы нацелены на комплексное обслуживание 
наших существующих клиентов, которые занима-
ются швейным, вышивальным или стегальным 
бизнесом или DTG-принтерами Brother. Они для нас 
первые покупатели оборудования для различных 
видов цифровой печати — от DTF до сублимации, 
и, конечно, расходных материалов.�

Velles iStream VDF-64M — новое поколение комплексов для DTF-печати с че-
тырьмя головами i3200 с высокой скоростью печати

Промышленная система подачи материала с натяжителем и датчиком 
наличия материала принтера Velles iStream VDF-64M

Новый сублимационный текстильный принтер Velles iStream VDS-1904 с шириной 1,9 м и четырьмя печатающими головами i3200 имеет 
профессиональную систему подмотки
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АНДРЕЙ ЖЕРДЕВ («ТЕХНОПРИНТ»): 
DTF-БИЗНЕС РАЗВИВАЕТСЯ  
ПО ВОСХОДЯЩЕЙ 

Андрей Жердев, основатель 
и генеральный директор 
компании «Технопринт» — Как прошло лето у лидеров DTF-биз-

неса?
— Горячо и насыщенно! Одним словом, 
продуктивно. Лето для нас началось  
с участия в выставке Printech, где мы на 
стенде Techno Print продемонстрировали 
широкий ассортимент оборудования для 
рекламно-производственных компаний, 
полиграфии и наших традиционных кли-
ентов. Команда презентовала оборудова-
ние для раскроя, комплексы DTF-печати, 

термопрессы и расходные материалы. 
Неподдельный интерес вызвали наши ре-
жущие плоттеры, которые мы поставляем 
как альтернативу iEcho — как компакт-
ные, так и широкоформатные. 

Несмотря на то что аудитория выставки 
в основном полиграфическая, все наши 
предложения вызывали ряд положитель-
ных эмоций, и от заинтересованности 
гости переходили к оформлению сделки 
на понравившейся им продукт, так что  

С лидером компании «Технопринт» Андреем Жердевым мы планировали 
побеседовать ещё в начале лета, на выставке Printech, где он, как всегда, 
энергично и содержательно представил преимущества DTF-технологии на 
конференции, организованной нашим журналом. Но поток посетителей на стенде 
не дал ни одного шанса для обстоятельной беседы. После выставки команда 
«Технопринт» плотно отрабатывала выставочные заявки, потом была приёмка 
очередной партии и так далее. Одним словом, поговорить удалось буквально 
перед сдачей журнала — в конце августа. За это время число инсталляций ещё 
приросло, и окинуть взглядом можно уже прошедшие восемь месяцев, результат 
которых у «Технопринта» практически равен годовому (за 2022-й). 

Беседовал 
Александр
Шмаков
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могу отметить как продажи во время 
мероприятия, так и после неё, только  
в приумноженном варианте. В связи с ажи-
отажем вокруг наших режущих комплексов, 
считаю, что они следующий хит продаж 
среди нашего ассортимента.

Комплексы DTF-печати Audley, которые 
мы эксклюзивно поставляем на российский 
рынок и в страны СНГ, в очередной раз 
подтвердили своё лидерство, и образцы 
печати расходились как горячие пирожки. 

На следующий год обязательно будем 
участвовать в Printech 2024 и ещё больше 
расширим ассортимент предложений 
для экономически выгодного печатного 
бизнеса, в частности планируем привезти 
машину для полноцветной печати по карто-
ну, но и это ещё не всё — следите за всеми 
новостями на наших официальных сайтах.

— Режущие плоттеры используются и для 
работы в связке с DTF-комплексами?
— Конечно. Они позволяют оперативно 
распустить и порезать на необходимые 
фрагменты рулоны отпечатанной плёнки, 
кардинально сокращая время и количе-

Автоматический режущий  
плоттер Realtec DTF Cutter

Два DTF-принтера Audley нового поколения  
в демозале «Технопринт»

Резак для DTF-плёнок 
Scorpion Cutter

ство ручного труда, обеспечивая при этом 
точный рез в соответствии с заданными 
параметрами. Большой тираж может быть 
порезан в десять-двадцать раз быстрее, 
причём практически без вмешательства 
оператора.
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— Сколько всего комплексов DTF вы уже поставили 
в этом году?
— Однозначно могу сказать, что на период августа 
2023 мы превзошли даже свои ожидания, в связи  
с тем что уже достигли уровня за весь 2022 год.

Всё это сложилось благодаря сочетанию наших 
усилий. Мы действительно были одними из первых, 
кто вывел технологию в топ, благодаря эффективной 
работе всей нашей большой и дружной команды, 
которая работает с клиентами, обеспечивая каче-
ственный и, что самое важное, вовремя оказанный 
сервис, техническую поддержку и связь по всем 
вопросам, связанным с оборудованием. Работает 
так, что клиенты становятся для нас частью нашей 
профессиональной жизни. 

На финал августа нами поставлено уже более 
сотни машин (причём как маленьких, начального 
уровня, так и производительных больших комплек-
сов, в том числе с флуоресцентными красками),  

и сейчас к нам идут новые контейнеры с оборудова-
нием и расходными материалами. Объём поставок 
только растёт, так как DTF-бизнес доказал свою 
экономическую эффективность и простоту освоения, 
оборудование очень востребовано, рынок развива-
ется и объёмы DTF-печати всё время растут.

— Расскажите, в каких областях наиболее востре-
бованы DTF-комплексы?
— DTF — это многогранный рынок. Если перечис-
лить самые часто встречающиеся применения, то 
это fashion-индустрия, рекламные компании, а так-
же те, кто занимается праздниками и сувенирной 
продукцией, производством спортивной одежды. 
Компании по спецодежде, кожники — неотъем-
лемая часть данных хедлайнеров, а также развле-
кательная индустрия от танцев до бокса и многие 
другие.

Хотелось бы отметить наших интересных клиен-
тов за последнее время. Первый из запланирован-
ных четырёх комплексов Audley установил у себя 
на производстве крупнейший в России поставщик 
футболок — компания UZCOTTON.

Ещё одна из свежих установок состоялась в изда-
тельском центре Высшей школы экономики. К нам 
обратился его руководитель Марсель Шарифуллин, 
известный в полиграфической отрасли специалист, 
очень опытный, требовательный и придирчивый 
заказчик. Насколько мы знаем, он сравнивал ряд 
предложений по целому ряду параметров и в ито-
ге остановился на нашем. Теперь студенты ВШЭ  
и сторонние заказчики смогут получать удовольствие 
от качественных и ярких принтов, сделанных при 
помощи Audley.

В процессе тестирования оборудования тщательно 
оценивались образцы, подбиралась конфигурация,  
и в итоге мы поставили в ВШЭ не рядовой комплекс —  
это новейшая модификация принтера и сушки  
в вертикальном форм-факторе, что позволяет бо-
лее экономично использовать производственные 
площади. 

Также в состав комплекса вошла качественная вы-
тяжка и автоматический двухстоловый термопресс, 
позволяющий оперативно производить большие 
тиражи. Гордимся такими клиентами и тем, что они 
выбирают нас.

— Ждём, когда примеру ВШЭ последуют и другие 
вузы, чтобы радовать своих студентов фирменной 
одеждой собственного производства и поднимать 
престиж и популярность своего учебного заведе-
ния. А кто из фешен-сферы работает на AUDLEY?
— Очень много клиентов, работающих на нашем 
оборудовании, продают свою самую разнообраз-
ную продукцию на Wildberries, но далеко не все 
хотят раскрывать секрет, за счёт чего они получают 
быстрые прибыли. 

Могу привести в качестве примера популярный 
бренд модной молодёжной одежды NIKIFILINI. Они 
были одними из первых наших клиентов и ещё  
в 2021 году, вскоре после выхода DTF-технологии 
на российский рынок, оснастили своё московское 
производство нашим оборудованием. 

Сейчас у них уже четыре промышленных ком-
плекса Audley, и они производят десятки тысяч 
изделий в месяц. По качеству, яркости и сочности 

DTF-принтер 
Audley  
в типографии 
Высшей школы 
экономики

Обучение  
печати 
на комплексе  
Audley заняло  
в ВШЭ один 
день
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принтов они достигают потрясающих результатов 
благодаря использованию качественных расходных 
материалов, которые мы поставляем, и вниманию  
к технологическим деталям. Семь магазинов в Мо-
скве, продажи на маркетплейсах — благодаря таланту  
и креативности ребят бизнес стремительно растёт. 
Приятно, что в этом успехе есть и наша технологи-
ческая составляющая.

— Где ещё востребована DTF-технология и постав-
ляемое вами оборудование?
— В качестве примера могу привести компанию 
Андрея Журавлёва «4 краски», которая работает 
на рынке B2B, в основном производя партнёрскую 
печать для рекламных агентств и рекламно-произ-
водственных компаний. В год они делают более 300 
тысяч термотрансферов. 

У них высочайшие требования к качеству и 
огромный опыт работы на рынке. И, не хвалясь, могу 
сказать, что если уж наше оборудование и качество 
получаемой с его помощью продукции отвечает 
их перфекционистским требованиям, то оно будет 
годным везде. Более требовательного производствен-
ника нужно ещё поискать.

— Есть ли уже в числе ваших клиентов производ-
ственные компании, выпускающие форму и спец
одежду? 
— Конечно. Например, крупный производитель 
одежды для охоты и рыбалки, рабочей и спецо-
дежды, эксплуатирующий наши DTF-комплексы, 
компания «Спецобъединение Юго-Запад». Они 
называют это термопечатью и производят очень 
существенные объёмы нанесения, такие, что впору 
бы использовать шелкографию, но DTF оказыва-
ется технологичнее и более подходящей для широ-
кого круга производственных и бизнес-задач. Мы 
подбираем и поставляем для них специальные осо-
бо стойкие клеи и материалы, чтобы обеспечить их 
повышенные требования к стойкости, в том числе 
в экстремальных условиях.

— Вы также поставили оборудование для петер-
бургской производственной компании «Формат», 
печатающей для лидера российского рынка промо
продукции ГК «Проект 111». Как развивается их 
проект, насколько растут объёмы?
— Объёмы растут настолько, что они приобретают 
у нас уже второй промышленный комплекс Audley, 
который станет у них третьей DTF-машиной. Ра-
нее в «Формате» уже работало наше DTF-оборудо-
вание с возможностью печати флуоресцентными 
цветами. Сейчас они берут у нас вторую машину, 
и в скором времени, я полагаю, им понадобится 
третья, поскольку «Проект 111» построил и вводит 
в эксплуатацию в Петербурге гигантский произ-
водственно-складской комплекс, где планируется 
существенное расширение мощностей.

— А как в целом вы бы оценили продвижение DTF 
в Петербурге? По нашим оценкам, какое-то время 
назад город был в числе отстающих по части DTF.
— В Питере очень много талантливых и креатив-
ных ребят, чьи компании активно развиваются и 
приумножают свои капиталы за счёт технологич-
ного оборудования. Компании AURORA, PINHEAD 

STUDIO, COLORBLASTER и многие другие лидеры 
рынка СПб выбирают высочайшее качество обору-
дования и сервиса от «Технопринт». В связи с этим 
могу отметить, что мы плотно работаем с городом 
и не планируем останавливаться на достигнутом. 
В Питере своя атмосфера, именно поэтому у нас  
в планах открыть там представительство и склад, —  
за столько лет работы на рынке там много клиентов 
и друзей.

— Сколько у вас сейчас сервисных специалистов  
и какова география ваших поставок?
— Восемь профессиональных инженеров, кото-
рые за последние три года исколесили всю страну  
и страны СНГ по несколько раз, даже был запуск 
машины в Черногории. Чтобы отразить географию 
поставок уже создаём специальную наглядную кар-
ту и фотоальбом. Сказать, что она широкая, это не 
сказать ничего. Волгоград, Екатеринбург, Казань, 
Москва, Нижний Новгород, Новосибирск, Омск, 
Ростов-на-Дону, Краснодар, Уфа, Челябинск, Кали-
нинград, Владивосток, Ереван, Будва(Черногория) 
и многие другие. В Нижнем Новгороде сейчас пла-
нируем установить сразу шесть больших комплек-
сов в пяти разных компаний.

Мы продвигаем и поддерживаем DTF без границ, 
и наши инженеры практически постоянно в коман-
дировках, хотя многие задачи мы решаем и удалённо, 
благодаря сервисной поддержке по всем каналам  
в режиме 24/7. Относительная простота технологии 
и наш уровень опыта и знаний позволяют решать 
многие задачи по любым каналам связи.

— Что вы понимаете под простотой технологии?
— По сути, мы предлагаем понятный и готовый 
бизнес. Технология DTF и процесс ценообразова-
ния в ней просты, понятны и не требуют больших 
вложений и специальной технической подготовки. 
Многочисленные примеры наших клиентов пока-
зывают, что развернуть и развить DTF-бизнес мож-
но на весьма ограниченных площадях и со скром-
ными ресурсами. Самых различных ниш тысячи. 
А дальше всё зависит от бизнес-чутья и сноровки.

Простота технологии ещё и в том, что все матери-
алы и оборудование проходят апробацию на нашем 
собственном производстве, то есть мы предлагаем, 
по сути, решения «сделай сам». Кстати, если среди 
читателей есть заказчики, которым необходима 
DTF-печать, мы можем предложить свои мощности 
или порекомендовать кого-то из наших клиентов.

— Каков, по вашей практике, срок выхода на вто-
рую машину? 
— Примерно пятая часть клиентов развивается 
очень активно и приобретает вторую, третью, а за-
тем и четвёртую машину. Около трети клиентов 
имеет очень достойные результаты и больше по-
ловины — хорошие. Но, конечно, как и в любом 
бизнесе, есть те, у кого не пошло.

Причём показатели могут быть и не связаны  
с размером бизнеса. Масса ребят начинали с нуля. 
Мы видим динамику по росту потребления расходных 
материалов. К примеру, наш клиент из Воронежа 
начинал с одной маленькой машины, а сейчас у него 
их четыре и две больших, а маленькие он планирует 
сдать нам назад.

Одежда  
с принтами 
бренда 
Nikifilini



[   D T F - Т Е Х Н О Л О Г И И   ]

80 №3  (19)   2023

— То есть у вас есть трейд-ин?
— Если клиент приобретает новое оборудование, 
мы можем взять в частичный зачёт стоимости ра-
нее приобретённую у нас технику. Конечно, как  
и в случае с автомобилем, это будет далеко не цена 
новой машины, но позволит сэкономить часть 
средств, не нужно будет искать покупателя и можно 
будет быстро освободить место для новой техники. 
Мы же тщательно её обследуем, проведём необ-
ходимые сервисные и восстановительные работы  
и предложим рынку по меньшей, чем новое обо-
рудование, цене. Есть у нас и такие предложения.

— И всё есть на складе или чего-то нужно ждать?
— Всё есть в наличии и с большим запасом. Всё 
можно посмотреть в работе и протестировать у нас 
в демозале и на производстве в Москве или по дого-
ворённости у наших клиентов.

— На каких выставках можно будет познакомиться 
с вашими предложениями в ближайшее время?
— Практически на всех профильных. В сентябре 
приглашаем всех на выставку IPSA, где мы пред-
ставим DTF- и UV-DTF-оборудование, на «Ин-
терткань», где мы представим все наши услуги  
и возможности, и потом — традиционный «Тек-

стильлегпром». Затем мы планируем большое шоу 
на выставке «Реклама» с полным набором оборудо-
вания и автоматизацией производства в действии. 
И, конечно же, выставка «БИОТ». Так что осень бу-
дет очень насыщенная. А затем, уже в следующем 
году, «Инлегмаш», «Интерткань» и далее по восхо-
дящей. Приходите, у нас очень интересно!

—Анонсируете новинки, которые планируете пока-
зать?
— На ближайших выставках в дополнение к наше-
му DTF-ассортименту мы продемонстрируем наши 
новые топовые автоматические системы для нарез-
ки транcферов. Один из них это автоматический 
резак Scorpion Cutter, нарезка идеально ровных 
трансферов идеально ровной формы при длинных 
тиражах из рулона. 

Посмотреть новинку можно в нашем шоуруме. 
Также мы покажем режущий плоттер Realtec DTF 
Сutter, полностью программируемый с возможно-
стью нарезки по контуру с помощью QR-кодов, на 
нём же можно распускать широчайший ассортимент 
рулонных и листовых материалов.

И самая свежая новинка — это DTF-комплексы  
с расширенным цветовым охватом, позволяющие 
печатать семью цветами (CMYK+W+Lc и Lm).�

Новый 
DTF-комплекс 
с принтером 
Audley с расши-
ренным цвето-
вым охватом, 
позволяющим 
печатать 
7 цветами 
(CMYK + W +  
Lc и Lm)
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Совместный  
опрос 200 тысяч  
россиян,  
проведённый 
CберМаркетингом 
совместно  
с медиахолдингом 
Rambler & Co,  
выявил целый ряд 
интересных  
нюансов  
и трендов 

Фото и слайды: 
sbershop.ru

Татьяна Зуева

СИСТЕМНОЕ 
ИССЛЕДОВАНИЕ РЫНКА 
МЕРЧ-ПРОДУКЦИИ
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Разница между сувенирной продукцией и мерчем 
примерно такая же, как между монологом и диало-
гом. В первом случае это возможность высказаться 
для одного, в надежде увлечь или быть полезным 
своим рассказом другому, во втором — общение  
c интересом для обеих сторон. 

В конце прошлого года авторы сформулирован-
ного выше вывода из числа специалистов СберМар-
кетинга провели исследование по предложениям  
и трендам на российском рынке мерча, не рассма-
триваемом, впрочем, независимо от всей индустрии 
брендированной продукции, которое показало: 
принимая во внимание данные Ассоциации ком-
муникационных агентств России (АКАР), в 2020 
году сегмент достиг объёмов 24,8 млрд рублей, 
если считать поток заказов, проходивших через 
рекламные фирмы, и почти 50 млрд рублей в целом,  
с учётом полного спектра товаров. В РФ на тот 
момент основной поток мерча приходился на спор-
тивную и детскую одежду и аксессуары.

Представленный в отчёте прогноз экспертов 
института 365 Research предполагал ежегодное уве-
личение мерчевой составляющей в мире на 10–12% 
и трёхкратный прирост к 2026 году. 

Информация периода минувшей весны, опубли-
кованная аналитиками корпоративного магазина 
мерча SberShop, давала понять, что для отечествен-
ной отрасли 2026-й наступил уже в 2023-м и с куда 
более высокими показателями: ёмкость рынка 
по результатам продаж самого SberShop и опроса 
директоров по маркетингу и бренду 57 крупных 
компаний и агентств с рекламным бюджетом выше 
500 млн рублей составила 70 млрд рублей — плюс 
10–15% годового прироста. 

Между тем затраты на мерч в общей корзине рас-
ходов на рекламу у 61% опрошенных не более 5%: 
выпускается он в основном по поводу и в половине 
случаев раздаётся бесплатно. 

Совсем иное дело, если мерч становится частью 
коммуникативной стратегии. Оптимизировать рас-
ходы в таких обстоятельствах позволяет создание 
собственных каналов продаж изделий с фирменной 
символикой. Так поступили «Яндекс», VK, Ozon, то 
же сделал и Сбер с открытием SberShop. 

Спрос на мерч у широкой аудитории стал след-
ствием изменившегося подхода к его производству 
у представителей бизнеса. 

По словам директора агентства PR development 
Аллы Аксёновой, ставка на авторский дизайн с ми-
нимальным упоминанием бренда себя оправдала, 
позволив поднять статус корпоративных сувениров 
до разряда модных вещей. 

«Если раньше бренды печатали безразмерные 
промофутболки низкого или среднего качества  
с логотипом, сейчас есть запрос на качественный 
мерч, компании привлекают именитых дизайне-
ров или сотрудничают с модными брендами», — 
подтверждает тенденцию управляющий партнёр 
A&A Sports Владимир Иванов. 

Повлиял на ситуацию и уход из России значитель-
ного числа иностранных марок одежды, в результате 
чего интерес к мерчу усилился и позволил ему проя-
вить весьма эффективный замещающий потенциал. 
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ИсследованиеИсследование
Мерч и брендированная продукцияМерч и брендированная продукция
Отношение аудитории и трендыОтношение аудитории и тренды

Реализация продукции

Ваш бренд распространяет брендированную продукцию бесплатно (подарок) или платно для клиента?Ваш бренд распространяет брендированную продукцию бесплатно (подарок) или платно для клиента?

Бесплатно (подарок)

6%
6%

6%Бесплатно (подарок)

За баллы и другие награды в программе 6%лояльности

Платно (продаем)

50%17%Раздаем на мероприятиях и др.

17%Мерч произвели для сотрудников, 
принимающих участие на NRF'22

бИ бесплатно, и платно

Реализация продукции

Ваш бренд распространяет брендированную продукцию бесплатно (подарок) или платно для клиента?Ваш бренд распространяет брендированную продукцию бесплатно (подарок) или платно для клиента?

Бесплатно (подарок)

6%
6%

6%Бесплатно (подарок)

За баллы и другие награды в программе 6%лояльности

Платно (продаем)

50%17%Раздаем на мероприятиях и др.

17%Мерч произвели для сотрудников, 
принимающих участие на NRF'22

бИ бесплатно, и платно

Исследование 
B2B-аудитории
Респондентами стали 57

%представителей крупных московских компаний 
(заказчиков брендированной продукции). %
Это мужчины и женщины от 30 до 50 лет —
директора по маркетингу

%
опрошенных тратят на мерч до директора по маркетингу, 

бренд-директора и event-лидеры. 5% от общего маркетингового 
бюджета в год

Столько же разделяют продукцию
на категории B2B и B2C, выбирая разные Для большинства участников опроса новостная 

категории брендированных товаров 
под задачи коммуникации.

повестка никак не повлияла на товарную 
линейку мерча. Позиции не менялись 
за последнее время специальные товарыза последнее время, специальные товары 
не выпускались, объем не сокращался.

Реализация продукции
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Платно (продаем)

50%17%Раздаем на мероприятиях и др.

17%Мерч произвели для сотрудников, 
принимающих участие на NRF'22
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Большинство используют мерч,
чтобы он просто не лежал без дела!
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48%50%

60%Использую, чтобы она не лежала без дела

Мне нравится исполнение данной 
б й ( й )
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10%
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Наиболее перспективно, с точки зрения специали-
стов, опираться при подготовке коллекций на мини-
малистичный дизайн, NFT, технологии дополненной 
реальности, высокое качество и возможности касто-
мизации. «Большинство компаний ориентируются 
на креативную концепцию, выступают за грамотные 
коллаборации, которые усиливают коммуникацион-
ную стратегию, и хотят, чтобы мерч транслировал 
ценности бренда, а не просто радовал аудиторию, 
учитывая их потребности», — говорит Гаянэ Ти-
щенко, директор департамента брендированной 
продукции СберМаркетинга, куда входит SberShop, 
двенадцать его офлайн-магазинов и маркетплейс. 
Ярким примером проверки на прочность для себя и 
своих коллег глава департамента считает подготовку 
в 180-летию Сбера — правопреемника Сберегатель-
ного банка СССР, когда всего за два месяца было со-

здано с нуля и подготовлено к реализации две сотни 
артикулов юбилейной линейки мерча. «В первый 
месяц продажи мерча в розничной сети выросли в 
9,5 раза. При этом мы не увеличивали количество 
розничных точек, а изменили ассортимент товаров 
и добавили новые коллекции».

Совместный опрос 200 тысяч россиян, проведён-
ный CберМаркетингом совместно с медиахолдингом 
Rambler & Co, выявил любопытные нюансы в отноше-
нии к мерчу у рядовых пользователей: 44% подтвер-
дили его наличие у себя, но практическую пользу он 
приносит только 39%, а две трети респондентов не 
рассматривают «сувенирку» как нечто особо ценное. 
Это ещё раз подтверждает оправданность пересмо-
тра российскими компаниями прежнего взгляда 
на брендинг — с узконаправленного на массовый. 

В коллекции 
«СоюзМульт-
фильм» есть 
одежда и 
аксессуары  
с одинаковым 
принтом на 
любой возраст 
и размер

В корпоративном 
магазине мерча 
SberShop  
представлен  
широкий выбор  
качественной  
продукции, в том 
числе с полной 
запечаткой 



«Потенциал коммерциализации у мерча огром-
ный. Люди хотят покупать товары, которые представ-
ляют для них реальную ценность, функциональны, 
хорошего качества. Покупатели хотят при помощи 
мерча идентифицировать себя с компанией, где они 
работают или адептами которой являются», — по-
ясняет Гаянэ Тищенко. Ещё до работы со SberShop 
она говорила о благоприятствующих появлению 
крупнейшего в стране мерч-шопа факторах — 
корпоративной культуре и силе бренда Сбера, про 
который можно сказать, что его лояльная аудитория 
это практически вся Россия — 106 миллионов физи-
ческих и 3 миллиона юридических лиц.

Благодаря именно такой политике СберМарке-
тинга, обеспечивающей продвижение носителей 
ДНК бренда, его ценностей и корпоративной куль-
туры, а также с помощью удачных коллабораций, 
SberShop в 2022 году увеличил доход в 17 раз. �
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К юбилею СБЕРа за два месяца было создано  
с нуля и подготовлено к реализации две сотни 
артикулов различного мерча, включая текстиль 
и другие полезные вещи
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Большинство предпочитает классифицировать 
товары в зависимости от объекта коммуникации

Разделяете ли мерч на B2B и B2C продукты?Разделяете ли мерч на B2B- и B2C-продукты?

11,10%
Да

Нет

61,10%

27,80%Нет

Не используем мерч в B2B-коммуникации
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11,10%
Да

Нет

61,10%

27,80%Нет

Не используем мерч в B2B-коммуникации

Cколько планируют потратить
Глубинный опрос 

Cколько планируют потратить 
на подарки россияне в этом году? 

Указанная сумма общий бюджет

потребителей
Указанная сумма — общий бюджет 

на новогодние подарки для всех родственников и друзей. Большинство опрошенных 
отметили, что вполне могли быотметили, что вполне могли бы 
рассмотреть мерч в качестве 
новогоднего подарка друзьям.

не готовы тратить смогут потратить р
более 3 тыс. руб.

у р
от 3 тыс. до 5 тыс. руб.

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более

Поэтому дорогие товары
из брендированных коллекций

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более 
10 тыс. руб. не привлекут внимание россиян.

Cколько планируют потратить
Глубинный опрос 

Cколько планируют потратить 
на подарки россияне в этом году? 

Указанная сумма общий бюджет

потребителей
Указанная сумма — общий бюджет 

на новогодние подарки для всех родственников и друзей. Большинство опрошенных 
отметили, что вполне могли быотметили, что вполне могли бы 
рассмотреть мерч в качестве 
новогоднего подарка друзьям.

не готовы тратить смогут потратить р
более 3 тыс. руб.

у р
от 3 тыс. до 5 тыс. руб.

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более

Поэтому дорогие товары
из брендированных коллекций

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более 
10 тыс. руб. не привлекут внимание россиян.

Cколько планируют потратить
Глубинный опрос 

Cколько планируют потратить 
на подарки россияне в этом году? 

Указанная сумма общий бюджет

потребителей
Указанная сумма — общий бюджет 

на новогодние подарки для всех родственников и друзей. Большинство опрошенных 
отметили, что вполне могли быотметили, что вполне могли бы 
рассмотреть мерч в качестве 
новогоднего подарка друзьям.

не готовы тратить смогут потратить р
более 3 тыс. руб.

у р
от 3 тыс. до 5 тыс. руб.

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более

Поэтому дорогие товары
из брендированных коллекций

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более 
10 тыс. руб. не привлекут внимание россиян.

Cколько планируют потратить
Глубинный опрос 

Cколько планируют потратить 
на подарки россияне в этом году? 

Указанная сумма общий бюджет

потребителей
Указанная сумма — общий бюджет 

на новогодние подарки для всех родственников и друзей. Большинство опрошенных 
отметили, что вполне могли быотметили, что вполне могли бы 
рассмотреть мерч в качестве 
новогоднего подарка друзьям.

не готовы тратить смогут потратить р
более 3 тыс. руб.

у р
от 3 тыс. до 5 тыс. руб.

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более

Поэтому дорогие товары
из брендированных коллекций

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более 
10 тыс. руб. не привлекут внимание россиян.

Cколько планируют потратить
Глубинный опрос 

Cколько планируют потратить 
на подарки россияне в этом году? 

Указанная сумма общий бюджет

потребителей
Указанная сумма — общий бюджет 

на новогодние подарки для всех родственников и друзей. Большинство опрошенных 
отметили, что вполне могли быотметили, что вполне могли бы 
рассмотреть мерч в качестве 
новогоднего подарка друзьям.

не готовы тратить смогут потратить р
более 3 тыс. руб.

у р
от 3 тыс. до 5 тыс. руб.

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более

Поэтому дорогие товары
из брендированных коллекций

от 5 тыс. до 10 тыс. руб. потратят более 
10 тыс. руб. не привлекут внимание россиян.



86 №3  (19)   2023

ЮБИЛЕЙНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ   ФУТБОЛОК И ПРИНТОВ 
T-SHIRT FEST 

ЭТИМ ЛЕТОМ ФЕСТИВАЛЬ ФУТБОЛОК T-SHIRT FEST, ПЯТЫЙ ГОД ОРГАНИЗУЕМЫЙ 
КОМПАНИЕЙ «ЯМАЙКА», В ИЮЛЕ ВПЕРВЫЕ ПРОШЁЛ В МОСКВЕ НА «ВИНЗАВОДЕ». 
КОМПАНИЯ, ИМЕЮЩАЯ ПРИНТЕРИИ В СТОЛИЦЕ И САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ,  
ОТМЕЧАЕТ В ЭТОМ ГОДУ СВОЙ 15-ЛЕТНИЙ ЮБИЛЕЙ, ЧЕМУ И БЫЛИ ПОСВЯЩЕНЫ 
ДВА ФЕСТИВАЛЬНЫХ МЕРОПРИЯТИЯ. ВТОРОЕ СОСТОЯЛОСЬ В ПЕТЕРБУРГЕ  
В АВГУСТЕ. «ЯМАЙКА» НЕ ПЕРВЫЙ ГОД ПРОДВИГАЕТ ФУТБОЛОЧНУЮ КУЛЬТУРУ,  
В ТОМ ЧИСЛЕ ПРИ ПОМОЩИ ТАКИХ ЯРКИХ И ЗАПОМИНАЮЩИХСЯ  МЕРОПРИЯТИЙ.

[  С О Б Ы Т И Я   ]



[  С О Б Ы Т И Я  ]
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ЮБИЛЕЙНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ   ФУТБОЛОК И ПРИНТОВ 
T-SHIRT FEST 

ПИТЕР, МОСКВА, 
«ЯМАЙКА»

Михаил Шпилькин, Фото: Екатерина Гусева,  
Никита Мозуль, Митя Андрианов, Михаил Шпилькин
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T-SHIRT FEST. «ВИНЗАВОД» 

Партнёром мероприятия выступила компания 
«Веллес», являющаяся поставщиком цифрового 
печатного оборудования Brother для компании 
«ЯМАЙКА». На установленном на фестивале прин-
тере Brother GTX pro были за два дня отпечатаны 
сотни футболок, заказанных посетителями. Кстати, 
в этом году «ЯМАЙКА» в очередной раз взяла золото 
на международном конкурсе мастеров печати FESPA 
Awards 2023.

Цифровая печать была не единственным видом 
декорирования футболок, представленным на фе-
стивале. У входа посетителей встречала карусельная 
трафаретная машина, с помощью которой любой из 
посетителей мог бесплатно напечатать на собствен-
ной футболке (принесённой с собой или купленной 
на фестивале, в том числе сделанной на производ-
стве «ЯМАЙКИ») один из шести лучших дизайнов, 
отобранных на каждый из дней работы фестиваля.

Следующая остановка — «Принт бомбинг», где 
можно было выбрать из готовых к переносу на 
изделия DTF-трансферов — тех, что больше всего 
понравились, и тут же с помощью термопресса пе-
ренести на свою футболку или свитшот.

Для тех, кому больше нравилось декорирование 
разноцветными плёнками, на фестивале работал 
режущий плоттер, позволяющий вырезать выбран-
ное изображение для переноса на футболку. Эта 
остановка называлась «Термоперенос».

Журнал «Цифровой текстиль» с небольшим 
стендом расположился на территории маркета, где 
были представлены дизайнеры одежды, показавшие 
собственные коллекции футболок (и не только), 
сделанные с использованием различных техноло-
гий (от ручной росписи до цифровой, трафаретной  
и DTF-печати).

Стенд нашего 
журнала, где 
участники  
фестиваля  
могли получить 
свежий номер  
и оформить 
подписку

Сушильный  
шкаф  
Velles

На мероприя-
тии работал 
принтер 
Brother GTX Pro
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На стендах  
дизайнеров 
были пред-
ставлены 
самые разные 
техники 
печати

Трафаретная 
печать

Футболки  
с принтами 
бренда
REDHEAD 
GRAND

Место  
встречи  
и зал  
ожидания

Готовые 
DTF-изо-

бражения 
пользовались 

большим 
спросом

Ещё одна 
зона  

печати  
называлась 

«ПРИНТ- 
НОНСТОП» 

Стенд  
бренда  

TRKN

Решение  
ЕГЭ по  

футболкам
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Компания «Графические планшеты» привезла на 
выставку компьютеры, укомплектованные дигитай-
зерами XP Pen, на которых взрослые и дети рисовали 
с огромным удовольствием. 

Кроме маркета и различных участков печати, 
на фестивале было немало других развлечений для 
посетителей: выставка известных в мире футболок, 
чьи дизайны оставили значимый след в культуре 
различных стран, аудиошкола DJ Грува, лавка радо-
стей, футболочный ЕГЭ, мастер-классы по тай-дай, 
рисованию и печати постеров. Можно было даже 
заняться ловлей футболок на удочку и расслабиться, 
посетив сеанс массажа лица, или выпить вкусный 
кофе или стаканчик сидра от Hate Cider, или вкусно 
перекусить в одном из заведений на «Винзаводе». 
Вывод простой: было интересно погулять, что-то 
для себя или на подарки купить и, напитавшись 
положительными эмоциями, запланировать поездку 
на фестиваль в Питер. 

Довольные  
посетители  
с отпечатанным 
заказом

Стенд дизайнера Анны Борисовой, бренд «Тюрбан Иваныч» 

Стенды участников маркета



[  С О Б Ы Т И Я  ]

91№3  (19)   2023

Самореклама 
как отлич-
ный способ 
донести 
послание

Соревнова-
ние по ловле 
футболок

«Моспошив» 
также при-
нял участие 
в маркете

Телефонная 
будка 

для селфи и 
фотосессий

Графические планшеты пользовались большим спросом у посетителей

Школа 
«ЯМАЙКИ» 

предлагала 
сдать  
ЕГЭ по  

футболкам

Участники  
феста  

находили 
время  
и для  

полезного 
чтения
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«СЕВКАБЕЛЬ ПОРТ». ПИТЕР
В Санкт-Петербурге фестиваль футболок и принтов 
T-SHIRT FEST уже традиционно прошёл на террито-
рии креативного пространства «Севкабель Порт». 
Партнёром мероприятия также была компания 
«Веллес», поставляющая для «ЯМАЙКИ» цифровое 
печатное оборудование Brother. По ощущениям на 
питерском фестивале было едва ли не более насы-
щенно, чем в Москве, и принтер Brother GTX pro за 
два дня отпечатал в несколько раз больше футболок 
для посетителей.

Ездить в Питер в летнюю пору всегда приятно, 
была отличная погода и очень интересное во всех 
аспектах место проведения мероприятия. По сравне-
нию с мероприятием в Москве на площадке маркета 
было представлено значительно больше компаний, 
предлагающих изделия со своими дизайнами, 
изготовленные по различным технологиям. Часть 
компаний была мне уже знакома по мероприятию 
в Москве, но с большинством я познакомился впер-
вые. По подсчётам организаторов за два дня в фесте 
приняли участие около 15 тысяч человек. Необхо-
димо отметить, что в Санкт-Петербурге фестиваль 
проходил уже в пятый раз, так что посетители уже 
знали, что будет очень интересно.

На петербург-
ский фест 
«ЯМАЙКИ» лучше 
ехать на пару 
дней, чтобы 
успеть ещё погу-
лять по городу

Нанесение на 
футболки DTF- 
печати

Оборудование для прямой печати по футболкам

Швейный участок тоже не скучал и был активно загру-
жен работой

Футболки собственного пошива «ЯМАЙКИ»

Оборудование для трафаретной печати
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Очереди 
на печать 
скапливались 
мгновенно

Стенд  
российского  
бренда  
«ВАРГГРАДЪ»

T-SHIRT 
CROSSING 
предлагал  
обмен  
футболок

Оригинальные  
фразы — ещё 
один хит 
DTF-моды 
(бренд BYGG)

Вход на  
T-SHIRT FEST.  

Всё простран-
ство было раз-

бито на зоны 
и оснащено 

инфографикой

Футболки 
проекта 
«Слово»  

с «каллигра-
фическими 
принтами  

со смыслом»

Шрифтовые 
компози-

ции стали 
устойчивым 

трендом 
сезона

Ещё один 
вариант  
декора —  

роспись 
вручную
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Впервые в фестивале приняла участие компания 
«Дубль В», которая демонстрировала декорирование 
различных материалов из текстиля и кожи с помо-
щью различных видов металлизированной фольги. 
Также в первый раз свои изделия представил на 
фестивале проект «Слово», где можно было выбрать 
очень интересные футболки с «каллиграфическими 
принтами со смыслом» — так описывают свой про-
ект его авторы.

Печать на представленном на выставке обору-
довании пользовалась таким спросом, что автору 
этих строк пришлось изрядно постоять в очереди 
на трафаретную печать, где можно было бесплатно 
нанести на свою футболку один из дизайнов, ото-
бранных организаторами для печати в каждый из 
двух дней работы фестиваля.

А очередь на цифровую печать была ещё больше, 
причём большинство посетителей выбирало для 
печати собственные изделия компании «ЯМАЙКА», 
которые можно было купить прямо у входа. Основная 
сложность — выбрать понравившуюся модель, фасон 
и цвет из по-настоящему широкого ассортимента.

Благодаря участию в T-SHIRT FEST мы познако-
мились с рядом интересных компаний, напитались 
массой идей и просто получили положительный 
заряд эмоций. Вывод однозначный: рекомендовано 
к посещению!

Команда бренда PINK FROGG

Солнечные футболки от HAPPY VIBE

Оверсайз от Milk 

Наши цели — продвижение своего бренда и новые зна-
комства, говорили участники феста
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Яркие принты  
с разноцветной фольгой 
Leonhard Kurz от  
компании «Дубль В»  
привлекали своим сиянием 
и переливались всеми 
цветами радуги
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Мы проводим T-SHIRT FEST для популяризации 
футболочной культуры в России. Наверно, она и без 
нас справится, но я вижу, как за последние 15 лет эта 
самая культура серьёзно поменялась, и очень горд 
тем, что мы вносим свой вклад в это и с самого начала 
целились именно туда. Чем больше футболок люди 
носят, печатают, покупают, тем, безусловно, нам, 
как компании, лучше, а мне, как человеку, приятней. 

В чём заключается наш вклад в развитие культуры 
футболок? Мы показываем гостям фестиваля, что 
печать по текстилю — это просто и доступно. Больше 
не нужно ограничиваться футболками от массмар-
кет-брендов, можно напечатать свой собственный 
дизайн или любимую фразу, и по качеству печати и 
полотна ваша новая вещь с персональным принтом 
не будет уступать футболкам от известных брендов. 

Мы отбираем интересные принты от российских 
дизайнеров для бесплатной печати всем желающим в 
дни фестиваля. Увы, не все принты хорошо смотрятся 
на футболках. Залог удачного принта — он должен 
изначально разрабатываться для футболки. Зачастую 
дизайнеры пытаются сделать универсальный принт 
и для открытки, и для текстиля, но наша практика 
показывает, что прямоугольник с полной заливкой 
на футболке в большинстве случаев выглядит неэсте-
тично. Зная этот нехитрый секрет, мы формируем 
пул идеальных принтов от дизайнеров, работающих  
в разных техниках, чтобы каждый гость фестиваля 

смог напечатать себе бесплатный принт по душе. 
Кстати, в каждый заказ в зоне шелкографии мы вкла-
дываем листовку с информацией об авторе принта, 
чтобы гости фестиваля могли отметить дизайнера  
в соцсетях и познакомиться с творчеством художника. 

Мы даём возможность принять участие в фе-
стивале и презентовать свои проекты компаниям  
и дизайнерам разной величины. К нам на маркет 
могут встать как уже известные бренды, так и со-
всем небольшие, у которых всего пара футболок  
в портфолио. Участие в нашем фестивале стоит зна-
чительно дешевле других маркетов, так как мы не 
стремимся отбить с помощью взносов участников 
бюджет фестиваля. Мы хотим показать, что рынок 
футболок большой, и познакомить гостей T-SHIRT 
FEST с интересными и независимыми проектами.  
А брендам — дать возможность заявить о себе, 
собрать обратную связь и, конечно, найти своих 
покупателей. Судя по отзывам, 95% участников до-
вольны продажами на фесте, а у ряда брендов выручка 
переваливает за сотню тысяч рублей в день.

В этом году мы впервые провели T-SHIRT FEST  
в Москве, и для нас это большое достижение! А после 
питерского фестиваля я могу с уверенностью сказать, 
что нам наконец-то удалось сделать полноценный 
самостоятельный фестивальный продукт, который 
точно прочно займёт своё место среди городских 
фестивалей.�

КОММЕНТАРИЙ ОСНОВАТЕЛЯ КОМПАНИИ «ЯМАЙКА» КИРИЛЛА РОГАЛЁВА

Олеся 
и Кирилл 
Рогалёвы 
на фестивале 
T-SHIRT FEST 
2023
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